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Strategijarazvoja t uri zma opline Pakog

Sahet ak Summary

Strategija razvoja turprzends togp\lijne sPtarkootge pkheeT dwkiusnmnbevel opment St Municipalityis eostratefia k o gt an e

koji definira naline transformacije mas odooumgnt that defina z 6 ways o6 gansforman arp exceptianally geasanal,
asunca i mor ao u vi soko konkurentan tumiaszam osrwonf iadnd asnecagd i ontegsal naodustry into a h
proizvoda koji sinergijski povezujeid ent i fi cirane specifil ne aowel-dekeopet integraecpaoduktshat synergistically brings together the
odgovor na izazove turbulentnog okr uhenj aidentSed rfaaniseof sppcil diritefest gaurism, tin e$ porse tol the utdrbulent
probleme turistilkog poslovanja te post a\whvioamert oThek Strategy eiagsoses dhe &ey kssuespcordronting towrism
uvj eti ma pandemij e i post pandemi jaghk @d e tactivitiess aind I pkt® dorwarda conciete astrategie odirections for tourism
predstavlja afirmacija [ etiri di menzi j e developméntirothe face ef thesparjdemic gne itk thelpasty k a , -pansiemic peviod.
kul tural na, ekonomska i tehnol ogka odr hi vibesstajtingkpoint eis tbeerecognitiph @ the four idimengioms of sustainabhe
strategkim pravci ma, mj er ama i akt i vnos tdevel@ment (enwifonnjental, sodibr h icultwral, ecandmicy andztecknblggieal
prirodnih i kulturnin pred uvjeta u kreiranju nove vrijednosti za turista i sustainability), which are implemented in all strategic dimensions, measures,
domicilno stanovni gtvo u uvj et idwaizamB.0. o r ma and actvities jtoeensure ttheé sydtainable vatoasa i jtien of natural and cultural
prerequisites in creating new value for both tourists and residents through the
Strategija definira u promatranom razdoblju 2021. -2025. konkretne prijedloge processes of informatization and digitalization & Tourism 2.0.
unaprelblivanj a infrastruktuyr ei niovismgmrjgd a js pieecSpdodgyuadvahces, for the period 2021  -2025, concrete proposals for
oblika turizma (odmorigni, outdoor, kul t uimprovememtsuto anfrastructire and uhe iadcdmimodatiom bffermgn)andu f unkci j i
di ferenciranja i naglagavanja vlastiti h noogaddnsnto spedific forms ohitogrisn ewmenarjleasure touoisma auidoom e
promotivne strategije i unaprelbkivanj a toypisma eultyrah toyrism, rura fouriem, eand nautical toariend aimed at
temel j enog na participativnom wupravl j anj differentiatmgeand hghlighting thelknbnjcu I i pahj vy &svi hspeci al featur
di oni ka. Strategki pravci su oper aci onpmopdsasitorfagilitate the Kesignlofrinedvative promotignad strategias, and to
aktivnostima i postavljenim indikatorima i vremenskim razdobljem realizacije. improve tourism development management based on participatory

management and the active engagement of all stakeholders. Strategic

o o ) PN directi ons are operationalized through concrete measures, activities,
Il mpl ementacija strategmogeul mazsvojoadr i vl %gtaﬁlgh%d'il?d%atfo%andtimelines.

tur ' Zma o P! i he Pak 9 gt ‘T“,]e ) usmj er. enog ) nov i_ mTIfe'in{plérﬁ]eﬁtéﬁon%ﬁh% Hé?/erﬂobn;emgtratéﬁ\H?Iﬁehaiblgtneosgstainable o
na inovativnim turistilkim proi ZAVOdI ma i pll, ghglabln%ét Il BhebPrebactikin i nprp%%(%%t[%%lej iMuthi ci
un k et repozici _0 ni .r ’a nja na At_ rh “_Jg'm_ou'm Op| de _entgt?aé(e(? gntirﬁ&/gtiver?o%ﬁsr% p_rBd'h_c?sraﬁddegikal_inter_pr_etation.
€ d' nstven _O g t u ristilkog d O_h' v J_aj_a teme ﬁre%é}]t?it%n, tonrgpositi%H ;He?d%sgrfaﬂorﬂ in thte ':cqarignll ﬁldrléet.s‘lkhé h
rijednosti, prirodne raznolikosti i Suvrr?énr%eo'gftb&kgbigh'ehM%%?rcki]%la?'ity mu s t bef Y
tourist experience that is based on the syne  rgy of traditional values, natural
diversity, and modern tourism services and facilities.

< = =
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Strategija razvoja turizma op

Strategiij a razvoj a turi zpmastavijap!| i rgd o Paalkmayt atnuer i st i I k a obiljehja [ t
strategki dokument razvoja turi z marijédi@amanimglemenfanicj g egorsg od arzs kne opline:
aktivnosti opl i ne -Z0®2 5.azNea btl ¢ me I2j0@dkdpolFni kul turni, rural ni [ naut i I k
strategki h dokumenata razvoja gos mghdva inerpretaijeii ptomacije,zkaa i susav u@avljanjai

Europske uni j e, Republ i ke Hr teat s KestinacijomZemelen na borezivanjup partnerstes dionika u

kl julnih dokdlemnadahiivog razvoj a funkaji ostvasemja postavlieni h ci |l jeva razvoja Pakog
Ujedinjenih naroda, Svjetske turicsitlijlekvea ordg &@nivoacirjaevojaz(@@UNpt aS cilj
provedenog terenskog istrahivanjatv(fibmt er wjeui mMma rejrae iglaktniivhnosti s kil j
di oni ka) na podr ul j ukamianblizeglebalRila k 0 § traenael i zaci j e i preporulenim indikator
trendovana turistilkom trhigtu, postaygl jodmrail nsui md 7 au ajpdemjaggospatarskiaeknza, a
razvoja t e vi zij a [ sust av cil jpeoviai t r Bkapj admiunriisztmmaat ophanegrani [ enj
Pakogtane. Definirani su kIl jul ni njiovoipewadavaae. pr oi zvodi uvahavajuli

Strategija razvoj a t urvalerigira pricogne i koltarneResucse g krearan prepozna t |1 j i vog, dugorol no oc
konkurentnog turistilkog proizvoda temeljenog na specifilnim eblici m
Dalmacije.
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1. Oplina Palkpdgyg
podaci | SWOT analiza turizma




Strategija razvoja turizma op

Sl'ika 1. Geografski pol ohaj ol be eksnkianksokget ahnuepani je, pa tako na sje
Biogradom na Moru, na jugoistoku Pirovac, dok je na

jugozapadu morem odvojena od Opline
granica dodiruje podrulje grada Benko

Tablical. Op | i podaci o oplini Pakogt

Po v r gli7&9a5 km 2

Nasela:Pakogtane, Drage, Vrana i

Prosjelna godi gnjlss4°€@ emper at ur a

Broj stanovnika : 4.123

Br oj registriixxh@ani h poduzel a

Broj registriranih obrta : 169

Okolica otoka Vrghidaotobkdvil hi ot ol i

Pakostane manje nadmorske tvorevine: Kamilil (1
Kozine/ (963 mi) i Lonlaril (562 mi).
il - Porks Of Nature
B - Notionsl Porks L 1\ fAd | 1A= & Za ovo podrulje karakteristilna je bl
toplim i suhim | jetima te blagim i vl
Smjegtena na krajnjem jugoistol’noﬂﬁtd'irﬁ'ellaun ZQ%%'rts.?(rearﬁ%lﬁ'a_'nijae,,_najZaStUpI-
oplina Pakogtane, jedna je od PRUE;SHeIeIR suldyramg i ofogimay keigm dominira
samouprave, S ukupno 5% kopnene poqverodqor{e.foFILP_pggnoij?eb.'Idpe!hl_Jnea VRapel SJe\/r.an
uj edno predstavlija u iﬁmmammjilamla@g%%;ij:gttu izrazite prirodne raznol i kc
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Strategija razvoja turizma op

Temellem anal i ze oplih obiljehja, t ®idii ktai Rke SWOT analiza turizma opline |
ponude i potrahnje opline Pakodatane kao i
rezultata provedeni h empi r i Aprirodne atrakcije anj a, e eenaea
SWOT matricom definirane su snage, slabosti, AlLokacija i Astruktura i kvaliteta
prilike i prijetnje turi zn prometna (S smjegt|aj nih
okoline proizlaze snage i slabosti tu rizma A?r?\;zizggojtturizmu Aﬁ:gggt;?k
opllpe Pako_gtane,. d.0k s u r,Z\Kulturnjo-povijesna inovativnip sadr
okoline opline prilike i Prl bagtina ANedostatno
Obzirom oplina obuhvala n AG_OStOIjUbiVOSt korr:)iz%éd:ni?lj e loks
obalni prostor, dio parka prirode Vransko ASigurnost Snage P s
jezer o, kao i pl odno zal ele
povijesnom bagtinom, dgposebi tost
upravo U njezinim izvanrednim prirodnim
atrakcijama.
Dobroj prometnoj povezanosti pogoduje
autocest a i blizina dvij
Atraktivnost.i |l okacij e ‘.
navedenog doprinose i nacionalni parkovi
(NP Paklenica, NP Koraati, ANOV.a S .
NP Krka, NP Sjeverni Velebit) te dva parka ﬁ;ll\Jlﬁ\Z/;anestlcueu APrltlzak na prqu_d .

. L . Degradacija
prirode (Telaglica i VransKk| Avacionalnemjere okolli ga
U suprotnosti od veline mj ',aﬁ’zr\?gjram' 28 AKonkure}QE:rjse
g. u odnosu na prethodnu popisnu 2001.g., AEU fondovi
zabiljehen je porast stanow. Ja se J
mohe zakl juliti da se na podr ul jlwor wepzktd prema FMTU(2020). Anal i za stanja turizma ¢
dobro hivi, §gto zasigurno percipirmrakagtaneost i



Strategija razvoja turizma op

Osjelaj sigurnosti i zagtijedanodi k a dkaa pnaicjiet ebtiao, dmundinlj r a o9bogal j s ki smjeg
naj znal ajnijih 'i mbeni ka odabir aveloijkididcieo de&kbmeracijal noug smjegdgtaja,
svakom smislu, predstavlija sigurnast upbjden! j ded®Obziodonr jrd@enja predst
recentna dogalanj a koj a s u dr astlielhrmag ep@goudi hat eélusk@ammsmj egtaju t e
cijelog svijeta, destinacije su s vpjedstavijaiokesaifuprokli ie nglau wsaerzjoam ez dr pwlvjed anj a
i sigurnosti svojih stanovnika, ali i njihovih gostiju. ! potrognj e. | stovremeno j e potrebno

postojelih smjegtajnih kapaakcoilteert aj.e A

ukazal a i na nedostatak inovativnost:i

ponude.

Obzirom na s pecéebfaiilizmimmstplodpoo thh rnu

zal elkLu opline, odnosno u okolici Vr an
je poljoprivredna proizvodnja domal e
kroz turi zam. Sl abost s e takolLer 00
pl anskog dokumenta u koonencibiz agwidnti U1
definirald@ ciljeve i Viziju turizma
ovom podrulju.

Kao najistaknutija slabost turizma opline > _ j e
sezonalnost, kako turistilke potrahnje, tako samog poslovanj a.
Uzr ok navedenom j e nepovoljna struktur a smjegtajnih

IFMTU (2020)! T AT EUA OOAT EA OOOEUI A T bgET A O0AET AHOAT A
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2. Strategki prayv

opl 1 ne P abBwzgal cijevie




Strategija razvoja turizma op

Turizam opline Pakogtane (najvahnija g '
mul tiplikativni utj ecaj na ukupno gos|
prekretnici razvoja izmelbu izrazito se

temeljenog na prirodnim i kulturnim  preduvjetima u prepoznatljivu destinaciju
specifilnih oblika turi zma, s naglaskort

Polazigte razvoja je kako transformira
(jedinstvenost i raznolikost prirodnih preduvjeta (susret m  ora i jezera, spoj

ostvar
Z i s e r
nog tur

e el eme
tivne p

ot ok a, obal nih mikrodestinaciija i zal e olil a,
priroda Vransko jezero, blizina nacionalnih parkova Kornati, Krka, Paklenica i

parka prirode Telaglica, raznovrsnost p radi ci |j
uhnce, nognje, tradicijska glazbaé), r a ul ja (1
ot ok a, ruralnog podrulj a Ravni h kot ar bal nog
podrul ja) i dal mati nski ambijent (boje, N T rvun—owar—maCl | €)
ostavgtina dvippviestkisiok -+ Ma ¢k & v iolza h a-nVitezoviz ap a d

vranski, srednjovjekovnigrad Vrana -Gr adi na) u jedinstvenu destinaciju prilagobkLenu potreb:

turizma?( kako promjene u

kapital 0 kul tur a ul enj a,

Pol azi gta strategkih

Strategija razvoja turi

snaga i minimiziranju
optimalno valorizirajul:i

pravaca razvoja t

opline Pakogtane se temel]
okruhenju valorizirati kao prili.
sl abosti) [ projekcija razvoj a

r e sja(desnageafsio meduyjetiaintélektpainie d uvij et e
proces cjelohivotnog ul enj a,

stanovnigtva u razvoj z ma, svijest o-enloglud pload t i n
. odrhivost ,-pfrii vdjma iehe mal i h i n oz e mn iphvatrio rparteesstvo, t or a, j
privlialenje EU fondova i - preativhadntejpratacijalkwltuirtihvesunrsau pf eduej ¢t i akti vnog uklIl juli

u kreiranju originalnog i inovativnog proizvoda i generiranju pozitivnih financijskih rezultata.

2FMTU (2020)! T AT EUA OAAART EAC OOATEA OOOEUI A T B¢ET A 0AET ROAT A
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KI'jul ni problemi turizma koje strategija mora prevladat:i u i zrazito nepovol
S —
. izrazita sezonalnost ” Xy

3

. nedovoljno kvalitetna struktura s mj e § tpanjude e
\

. pr ot ur jsmfenova gazvoja I

. tromost i nepovezanost dionika
. saturacija prostora . nedovoljna svijestiu k | j u I domicillsoy st anovni q

) infrastruktura | organizacija  prometa nepr i | ag ¢ organizacija prometa nepr i | ag ﬂ
e L e — nedovolina t r h iprgpoznatljivost H

. nedovolino r a z r a lvigijpies t r a tilE\§ kazvoja
\ .

) masovni o d mo r furigani

. nedovoljno  atraktivna ponuda speci f ioHiIikal

turizma

g
administrativna ogr ani I ¢ wjl @ s n ingdt vzoe ml j ” g
&

Srategija razvoja se naslanja ina postojele strategkeHupanioj skado&kzuwmejnna: strat e@i202a3, Zadar s

Gl avni plan razvoja turi zm&202B4 dakalns kaev ojhauspategija p0d4. 202083 Pr ogram ukupnog

razvoj a
Pakogt ane20200RURfakti vno kreirajuldi budul nost te

uvahavajuli gl obalne trendov

3 AKAOOEA LODBDAEREQHER>@HBOT ET A OOQZ000ACEEA : AAAOOEA LOPATEEA Wwoxas

*2AU001 ET A ACAT AEEA "AAMAIICGE A 1LAOD ADAEEN § AT PGORUEBUT A : AAAOOEA LOPAT EEA woXxQs
5: AAAOOEA L Obkaindrézvojng straRegiE0a482020.

6/ DcET A OAET HOIACAAG TOEQmIBI ¢ OAUOIzR0R0.1 B¢ ET A 0AET HOAT A woXas
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Strategija razvoja turizma op

Strategij a j e u s Nacmrlaleama razvjojgom i s { pozicioniranje prema novim i velikim, brzoras t ul i m
strategijom Republike Hrvatske do 2030. s ciliem razvoja globalnim emitivnim trhig¢gti ma, pr on
odrhivog, i novativnogtei s@texarfndagi tmzdrpiealestinacije koja nudi visokokvalitetnu i raznovrsnu

ciljevima: 7 turistil ku uslugu.

fpovelanje multiplikacijskih ulinaka turizma na podrulja

pol joprivrede, digitalizacij e, p Pooetheatedenog,e rSeategija reba & | iojkend ii tgia ttuer i st i I k
sporta i kreativni h industrija, [ politike, nagl agavaj uwelturizma maul ti pl i
frazvoj funkcionalnih i odrhivih tdgsrtlrilacs”l{IiIOlI(’all?ulzﬁjedplceu'gija zbog cjelovitog
turistilkog dohivljaja i produl|jeSsssssassrssss s

javnu turistilku infrastrukturu .3AD|H|EAOA'EA I'TEATTITC OOAI

\) -
fintegralno upravljanje destinacij

odgovaraspueciihj ali zacij a, ponude dod 5AOUATEA OAUOIT EA OACEIIAI'
produljenja sezone, -

) . ) o ) Inovativno poslovanje malih poduzetnika |
fturistilka val ori zacija [ prezent a ,

bagtine, gastronomske i enol ogke p : = e — S aeca

ni gama vige dodane vrijednosti, uz 00i i EAAT EA EOI 00OT A AOOA"
ponude, di gi talizaciju, i novaci j e, i~/ povelanju ponude

smjegtajnih kapaciteta visoke kva 0i AOHEA O1T APOAI EOAT

fotkl anj anj e administrativnih prepreka [ poboljganje
dostupnosti javne infrastrukture za realizaciju investicija u
turizmu,

7Vlada RH (2021Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. 8 OECD (2020)rourism Trends and Policies 2020.
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Strategija razvoja turizma op

Strategija razvoja turizmad2025.] i nStogPsehoghiavnie r2a0z2vioj tWwri zma temelj i n a
temel j i s e na nal el i ma odrhivog [ odgovornog turi zma
(afirmativni  odnos prema prirodi, kulturi i domicilnom
st anov niuzy bsivarenje pozitivnog socijalno -kulturnog e ol
utjecaja, utjecaja na okolig i r 51 ADOA{ E|O
konomske | |
OeEl El OBQ gxciE OOAAEITT O
R poticanju investicija OOLEROOD| OAAA
aljevi odrhi%¥og turizma su: u ostvarenju
konkurentskih
prednosti
Optimalno valoriziranje
prirodnih resursa u razvoju
turizma uz odrh .
procesa i oA oA A o b 29 ® oo n T .
bagtine i bi 0i Aii EAATIdOTATTERAT EI6AT T OEUAAREE E
LEOT OA OEIl EOé AT | prirodnih i kulturnih
OOAIT I Ol HH resursa
|

g a v a n-kukurnse o

Odsiﬁg.uranje ilfnosti |
odr hivog 'Vani kul
. v i ul t
turistilkog clﬁs ﬁvﬂjédﬁ'ojstili

dr u gt -ekonomske koristi varenja met
svim dionicima. interakcie,

9 UNWTOhttps://www.unwio.org/sustainable-development, 26.03.2021. OUNWTO (2013pustainable Tourism for Development Guidebook


https://www.unwto.org/sustainable-development

Strategija razvoja turizma op

Strategija razvoja turizma opline Pakogtane mora pruhiti kvalitativni

Astandardi i protokol i @&spfestayimCroatico gke si gurnost.i

Aboravak u izoliranom smjegtaju

A dulji boravak
A slow travel
A putovanje u malim grupama

Arazvoj avanturistilkog, outdoor, sportskog, zelenog turi zma
A razvoj transformativnog, participativnog turizma, turizma iskustva i emocija

Anei zvjesnost u budulnosti, §gto uvjetuje da potencijalni turisti odustaju o

A zatvaranje granice, lockdown, covid -putovnice, politika raspodjele cjepvia, ot e h 2 n a I'prijgvoz, promotivne kampanje koje
usmjeravaju turiste na nacionalno t r h {2016.godine kao referentna predpandemijska godina - udio stranih turista je iznosio 86,32%

U

A digitalizacija turizma temeljena na inovativnim digitainim it ehnol o ¢ leig @ mujsegmeamtima ponude i promocije, digitaine on-
line platforme koje povezuju ponudu ip ot r a pamgtni,turizam o turizam 2.0

Ahivot u uvjetima dnovog normalnogbo
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Strategija razvoja turizma op

Razvoj treba biti usmjeren prema:

Nadalje , Strategija odgovara na pitanja kako permanentno

aNovomo turistu (anticipi [ inovirati turistilku Donudu i proi zv
krei rfatl nezabor at"”i'( N _ oblika turizma koji se cslanjaju ria lokaine resarse u funkciji
preferencija potaknut.i _ L ~ . .
uvjetima nakon pandemije i revitalizacije turizma i duggrol ne. Odl’nI.VOS.tI, _Opt'mf"_”_h()g zgdo
gospodarstva), turista i pobj eli vaemjkako ukapnjekiir enci j e
promoci ju i brendirati destinaciju, n

prepoznatljivost i unikatnost.

Strategija razvoja turi smsrergjgkbi ne Pa
povezivanje mikrodestinacija (Drage

. gada) Funkcw turistil ke valori
anje uzetnu K |C|Jat|va,.,
a Bbbﬂlejdavparn?%ut] p aturlstllke sezon

mo@@i}ﬁbSlDS;trlodajWEOQIUOlknaGShti ih razvodua, krei
interakciji sa susjednim destinacijama.  Strategija je usmjerena
afirmaciji kvalitete i izvrsnosti temeljenoj na kvalitativnoj
preobrazbi svih elemenata ponude i personaliziranom odnosu

domicilnog stanovni gtva i djelatni ka
sukeat or twuristil ke ponude) nasuprot d
sezonalnog masovnog turizma ( overtourism, pr emagi vanj e
razine mogul nosti pri hvatnog kapacite

Ciljnom segmentu (promjena ciljnoggsegmeniea ugek insekgagtuilviwio efekt na turi s
5 “&lFoHu) ! saﬁu‘ad#] érgsfbrap %pﬁr‘}’rﬁmzacul temeljenoj na

P o dibhmnd slrpolhng P 2gstagloimriud | o

ovoljiti u odnosu na raspol

ohive
u definiranoj ciljnoj trhigdgno

i nigi
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Strategija razvoja turizma op

sustav ciljeva razvoja turizma opline Pakogt

Analiza resursne osnove, situacijska aRPakogaamnme scemaljié¢n rmaavg] abalumi mma
postavljaju viziju razvoja turizma.

Oplina Pakogtane je visoko konkurentna turi g

transformaciji prirodne raznolikosti (ze leno-pl avi dohi vl jaj otoka, o
povijesnih i tradicijskih vrijednosti u prepoznatljiv i inovativan proizvod temeljen na VIZIJA RAZVOJA
aktivnom odmoru i outdooru, nautil kom, Kkul't

ekoturi zmu, uz ijjaiziormogdalnatinskog ambifenta za sva osjetila.

Vizija se temeliji na unaprelblivanju |l anca vrijednost:i koje | e se ostvar

Osmi gl javanj,e .
inovativne oﬁ?g\%?r?gai Unaprelenje
”|‘°1|1iv_ﬂea 9o 9 modela

ategije, e nl vl e Vu8ré\vl?anjau

kreiranju nove . )
an 3 razvojem turizma
vrijednosti

Unaprelenj

e . .
: ; Inoviranje ponude
infrastrukture i J€ P

. - . r
smjegtajngpetucrizlmfalln'h Bsﬁ e,
ponude brendiranje i

repozicioniranje
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Prioritet razvoj a j e kvalitativna w
Strategki cilj: kapaciteta temeljena na gradnji visoko konkurentnog
Unaprelenje infrastruktur hotel skog smjegtaja (PiobDragewhgehu Madona,
Oazi mira) orijentiranog cj el ogodi gnjem posl ovanj
turistilkog nasel | a Vr ana, preobr e
Unaprelenje infrastruktmkaoaredbvjesmjeé)tbéjtr?(la!sgr?_gdgmjegtaja u Ob'tefIJSke b o
~ . . . - al matinskim .}s]tllom urel;epjia, p OV E
produhenja sezone i turistilke valori zaclje svVvi dijelova_ opline . _
. s.mj egta{a u, di fuzne hot ebdil@empoaiv al i t at i
obuhval a infrastrukturne preduvijete emel jene ha. _
_ . . amp o%mf\rall t a rp.rlla oLenim stand
unaprebenju prometne infrastrukture "(pobo Jgan_?e p |stu19ne _
. . . amp |r}dus.ntrlje g40% k_aeoa.C|teta k amg
ceste autocesti Al, reorganizacija promethni tokova, Ureléenje .
. o . . par(‘ﬁele, ?Sk|aLIV$nj,? s koeficijento
parkiraligta i gradnja podzemme garda_ke, Dge nlc_ev Faa otgl_a_nlek i
Drage, pjegalkih i biciklistirfki rradyikampaDragezapad)Vrgada, postavianju luksuznil ,
. . . mobi |l ni h ukPind Be Koza&|0||0a2| mira, agradnjl
urebenju fasada, urebenju i temati ziranju plaha, ao | n )
. . . . , ek[skllu2|vn|_h ku!{:\ za odmor S bazeni
kapitalnimpro j ekati ma (gradnja marina, hotela, urelLenj a rga, , . .
. ~ s m e%taja u zal.ebkLu” (ranlevi, gl ampin
Jaza i Buhaka) grade novumodemihur u OB Frnme U sinergiji
) . ) L ) .. oPG, eko etno sel o, rural ne kul e Z
autohtonih elemenata  iskonskih dalmatinskih mikrolokacija. T o ) ) ) .
tradicijskim objektima). 12 Gradnjaekskluzivni h sadr haj a ( mar
|l zrazito nepovoljna struktura smjuethra‘?jgnaimha kaggig@@“@'?t%_sTPSGSQ,(aBa@t%'La_Ih _
nekomercij alanoag, s4ndj,e306t% obj ekat a JrH9p ma!miorr]gtvﬁolrenu ! ) un.apre |.van.1e
. . kanPaCLt.eta nadonq.ra.l;en.lh inovativnim
46, 35% u kampovi ma u strukt u#i k'omer cijalnog “smjegtaja) oo , _
. . . - . drugi strategki cilij) u ptienhal enj
uvjetuje nepovoljnu strukturu turista i izrazito sezonalno )
. , sposoanlluh turlst?. . .
posl ovanje u zal aranom krugu k ojhl Vi etuje nedovol jno
inventivnu ponudu i nezadjotvoo |naadvaaljjuefe u potrognj u,
l'imitira mogulnost daljnjeg investiranja.

HEMTU (2020 T AT EUA OAAARAT EAC OOAT EA OOOEUI A 1 BNidistaftvotukizina @@L B)Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima

OA DPOOLAEO OGCi OOEOAI EOEA O0O1 6CA T A 1 AEOAI EOCEI
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Strategija razvoja turizma op

ar omat i Hilja, ¢agac od polja i mora do stola, afirmacija

ekol ogke poljoprivrede) nasuprot gl «
Strategki cilj: ponude. Organi zacijom dogalaja na spe¢
|l noviranje ponude specifi dodatno se mogu naglasiti posebnosti mikrolokacija (koncert
ozbijneglazbe na otoku Sv. Jugtina, rekr e
Vransko jezeroé).
Inoviranje speci fil ni h obloinkuad et udroigzantaa j ia
kreiranju jedinstvenog dohivljaja e .
konkurenciju . Oplina Pakogtane treba pi . Str'ate'gkl C'_IJ
odmori gnog turizma temeljgpatamag na Osmi gljavanje inovativne

|l jetnim mjeseci ma, prema visoko konkurentnim specifilnim

oblicima turi zma: nauti [l ki turi zam, outdoor i aktivni odm&r ,

kulturni turizam, ruralni turizam, zeleni turizam, ekoturizam, Osmi gl javanje inovati vndemgjgnemaot i vne
enogastronomsKki i dogalajni t ur i z digitglizaqgir i Istargtedlibge,n u nfunkcigi srapozicioriranja i

osno v a ma mi krodestinacij a, al i brendiramjp iddstenacijeo | dOpK ii mPaa k o § t mije edovoljno
postpandemijskim okolnostima. Strategija razvoja mora pomiriti prepoznat ljiva destinacija tenedovol jno nagl agava ra
razlilite razvojne trendove izdvojedneinhenstpeeciuuf iddnads wblniakastsjredma, dest
kao [ j az i zmelLu pojedinih n e k prankotivneeaktivnosti moraju kroz s@edjdliarany komunikaciju

el emenat a s ntjurgitsatjinlek e p o n u dzvnih eltietmmeilhl einogksrka sinergiiji onl i ne, of f
s a d r fu&rpirnju integralnog proizvoda i nove vrijednosti za mr eha i mo b i ija biti usmjeaepd ciljnkmesegmentima u

turista. Poseban naglasak treba biti usmjeren valorizaciji inovativnoj interpretaciji ponude uz afirmaciju kreativnih
autohtonih, tradicijskih vrij edn o skonceptikampanja,dtorgedlitga y formiranjunove geecepcijg a s v a

osjetila (dani Vitezov a vranski h, mat er i ne iembcieus\desti potenciainis turista.

Dalmacije, bumbete, s okusom mora i zrnom soli, litnja Kl'julno j e u di namil ki m brend kam
prilinjoha) u cilju nagl agav anj atohtdne, ktradiciiskehvrijednasti fizeaina dDsltacija), tdeh
povezanost.i S |l okal nom poljopri wrreodjdmstii p(rVaitzevzolval ivaanski ), prirod
(tematiziranje staza 0 staza maslina, vinska cesta, st aza otok Sveta Justina, voda kao poveznica jezera i mora O primjer
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Strategija razvoja turizma op

slatko slana avantura o0 pj egal ke staze opline Pakogtane),
interakciju r ur al ne i maritimne bagtine kao i nove specifilne
obl i ke turi zma lrend tiackingn ahi Pakpgt a
moraju biti repozicionirane u skladu s vizijom destinacije kao

visoko konkurentna destinacija s profiliranom ponudom

i zdvojeni h s p eturizrha témeljerfih na unikatnkna

izrazito diferenciranim prirodnim i kulturnim preduvjetima.

Strategki cil ]

Unaprelivanje model a upr ay
turizma

Unaprelivanje model a upr av-lsipemgimj a r azv
dionika u multipliciranju pozitivnih efekata na turiste, dionike i

Strategki cilj: destinaciju. Pakogtane mor a tehiti efi kasn
Afirmacija odgovornog i upravljanju razvojem turizma, temeljenom na interakciji svih
nove vrijednost:i ’ di oni ka (turistilka =zajednica, opl in
domicilno stanovni gtvo) i funkci
horizontalnom i vertikalnom povezivanj  u i partherskom odnosu
) o ) usmjerenom ostvarenju zajednilkih in
Af!.rmaC|ja. odgovornog i odrhivog dest‘?‘&:ue jé aarar%’c kuépj%Ha selﬁ”dl&'nka guYagnjas
vrijednosti na nadderlhimao ovda*lharwozsnrleghlg PL ﬁn je prilika za jalanje t
! k_UI t urne bag tnova \‘Hu:ednmslzzakmste ialriaan j u prepoznatlj |vost|) raspodjell uloga i odgovornosti u kreiranju
domicilno stanovni gtvo Bevabeituntuahnpveldg ?n'j%%n%%tl ; a turiste (novi
destinacije. Kvantiteta turistilkog S(IJ'?U&‘(!” d@%t?nac‘? unapreleanje
trahsf or mi rat_l u kvalitetu i bzvr Sp&h&d% repgz%on?aﬂjé)q d|3n5kén(mﬂltﬂ)lllm?ahjé QAitata ¥ ¢! Ly
ravhomjernog vremenskogip rostornog turistil pogslpovalnojv nJaDom|C|Ino stanovni gtvo
te oluvanja kulturnih i prlrodnlhuq(r Mvjetﬁprg |!gﬁ! raZ\}’olVeonrln Uiz
odgovornom turizmu mora biti preéod&;etn%l% B iSitimcd egtk promotor i
|n|9!1at|ve gdj.e du.goroilna. prlrodntl%dlctjdl%%oge p%lstgvfét%swzun!i'lra%vgje{ ﬂlﬁ’lzma
odrhivost mora i matna pkriatrk dredl rue odnjer%a%l aC|]a kKako bi afirmativno Rivj
hivjelo ad Vtiuwrijzamai strategki ciljevi
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reflektirati na razvojne ciljeve gpenedimamh) Wiloonlkwur d n tksokjiid iPsaKkelajguolzinveq t
procesom povezivanj a temel jenomt emal j eznajhednna likmorw aci jama u i zrazito
i strahivanju trhiaugptra iLAG alnasufrear un azinpaandjow i(ma okruhenj a. l zrazito nepov
ruralnog turizma),ka o i suradnji sa specij al(ipzandaenminj anar kebo s pg & a ms k a kriza) pr
agenci j ama i agencijama za r azv o] redapanja,i redarghnizaciie ioreKoricdpaje tamvoja turizena
mogu oOSsigurat:i dugorol ni odr hi vi orpalzivrog i Praekeapdptzd scnijoenriernaen j eo chrahi v om r
promjenjivom turistilkom trhigtu. vRAasroakloeplrnoo iolpilrianna nP akmediafniel siem obl i ci
mora povezivati sa susjednim destinaci j ama odgowmae Vatorizacii osebujnih prirodnih i kulturnih resursa i
razvoja  tourism product cluba i klastera) u funkciji novom sustavu preferencija turista (povratak prirodi, spoznaji
obogalivanja ponude i kreiranja psebeznheéljivpg umpozmawamjpeg lbdmbu é) .
proizvoda.

Vizija razvoja turizma opline Pakogt
Strategki ciljevi se temelje na kghhkvetnirmzmjogrnd macgi lajkeviij,amaodupi ru p
definiranim nositeljima, indikatorima i terminskim rokovima. razvoja kao razvojne koncepcije, koja treba uz ekonomski i
Proces i mpl ement aci j e st r amoaigringom, pr adreungtjve ni razvao,j unaprijgeditainovwnij gt & a
evaluacijom i povratnom vezom u funkciji redefiniranja ciljeva u svim aspekti ma. Pri t ome, upravo
i strategija u kontinuiranom optimiziranju lanca vrijednosti i turizma je kljulna jer determinira uk
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Slika3. Cil jevi odrhivog razvoja

KVALITETNO
OBRAZOV

!ﬂi

DOSTOJANSTVEN
RAD | EXONOMSK]

ﬁi

13 2 s 17 e

D

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

GOALS

Izvor: United Nations Sustainable Development, https://www.un.org/sustainabledevelopment/ (15.3.2021.)

Urujnu 2015. na Oploj skupgtini Ujedinjenih maUjoeédi zjeenhijle waid gedan zai ¢l

2030. , s njegovih 17 ciljeva odrhivog razvoj a, te su wusugl asielie konk:]
odrhivog razvoj a, zajedno s Parigkim spor azwngm os vkljiema tis kgilno bparl onnhj eonkavn
suradnju u podrulju odrhivog razvoja i njegove gospodarske, drugtvene,
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Europska unija je bila predvodnik u donogenju Pr ogr apotpunobtijjepdedang eni h na
nNjegovoj provedbidr aGdrofji vkiojriazzvaodjovol java potrebe sadagnjih generacij

naragtaja da zadov od jubokosievukdrijenjerpwdumopsk projekt. 3 Takoler , uvahenazisjue seer i ve
razvoja: ekoldwlgtkiarbns,oceloonomska i tehnol ogka
kompatibilnost r voja s oluvanjem i
jem osnovnih ekologkih procesa,
ke raznoli kosti i i ol ogki
Alamli kompatibilnost r voja s ¢

_ kulture i sustava vrijednosti ljudi na koje taj R
Socio-kul turna odrrhd &/vEjt utjele, te trajnoodr hanj
identiteta lokalne zajednice.

razvoj ekomomski efikasan i da je

resursima takvo da | e se nji ma

it budul e eneraciije.
Stoga su i specifilni oblici tu
potencij al i koj e mo h e mo smat

turistil kim proizvodi ma opl i n
pesipdu sdo | 2025¢ gadine @walizirani s aspekia
I mg ithoeew @ medégri nosa ostvarenju
razvoja i njegovih d imenzija.

Azahtijeva razvoj i primjenu tehnologije na

nalin da se u proizvo
[
I i

n |
k e

kovya@&sStz ekonomske u

d
n
kojima se gtiti oko g

Bunited Nations (2015). CAT AA SHQPEODHI £ O 0 AT biGenedl TAlls Warldledd &S Ahead dbphiah AiDA/@Wwv.un.org/press/en/2015/sgsm17111.doc.htm
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Za olekivati j e da ITablicar2e aPi aaci aai kapacitet i twuristilKki promet dc
zajedni l ki definiranih e i io
koji su prvenstveno usmjereni na Vrsta obje kta
OdrﬁiVOSt, kvalitetu 2019* 2025**
ubl ahavanje sezonal nos/tHbtelj t € i sticanje 1,27% 450 3,75%
izvormnih kul turnih vV r i Kampovi 5.199 46,35% 5.200 43,57%
dovesti do porasta tur i @QbektiinaloksGa pr omet 82 0,20% 80 0,67%
opline Pakogtane do 2(O)bj|ekt|”uid| 5(.5%(310 456;3336:;@ 5(.52(310 456fszojm
. . . S (0] | y 0 5 0
Povelanje tur,' St |_§ekog Ukum})rhomﬁmﬂ ) . 11.217 100% 11.984 (+7%) 100%
prv.enstveno ol ekuje u 2019* 2025+
sezoni kroz krale boravke pagc 88.615 111.000 (25%)
znal am niskorakom u  razvoju Nol enj a 645.092 722.500 (+12%)
proizvoda specifilPRrii h 6bdoidlkeai tTwri stmdke zajednice opline Pakogtane
tome je vahno naglasiti kBéarREgnaig ye)|
sada evidentno da je Yy ¥{f@gQRiusSieZO9Mjegtajnih kapaciteta opline Pakogt
premagen prag saturacjdiee| #aihbh@9skog smjegtaja sa sadagnjih 1,27%
obalnog dijela opline, gphka h& OFGE odHosnb BUReljskim poljoprivrednim gospodarstvima koji, osim
pogledu predvila: pruhanja susjleiggtaaj a i maju znalajnu ulogu u pro
proi zvoda kreirajuli na t aj nal in jedinstveni
Opovelanjesm]eagygjnqrﬂog, di sperzija novih kapaciteta u turi

Disperziju novih
kapaciteta u kapaciteta u

dosad turi SC:kquektlmanaOPG
nerazvijene (Q
dijelove | A

| Nove investicije u
izgradnju hotelskih

kapaciteta
| |
} C

Unaprelkenje
kvalitete
(kapaciteta

i ne
odnosno

rezul ti r a tenjduskog(olamag pojasaqi panwelonezoliranijeg,
epidemiologki sigurnijeg smjegtaja.

Il skor ak opline Pakogtane mo g u | j e prvenstveno
postojelih smjegtajnih kapaciteta koji | e, uz r
odmori gnog, outdoor , rural nog, kul turnog i naut
velim turistilkim promet om, a posljedilno i Vel
(g) Orﬂgl participativnim i odgovorniAm upravl j

ogtagueraotsue se I visoka kvaliteta hivota na
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Strategija razvoja turizma op

Analiza stanja turizma opl i ne ukazuje kako jodnmoar i pjondorgy ktawr iizmsaadr haj ni pomac.i u poc
Pakogtana u najvel oj mj er i r a z vaktivnestima o dijgkom i gijelé godine.i zZzhagy povoljnog
naglaskom na proizvode sunca i mgra&aprOsnealniogo lploil mihimgnpotéoaidl selodgeidau

proizvoda (poput outdoor, kulturnog i ruralnog turizma) se nautilkom turi zmu, FNijim 1|e s e razvo
danas pozicioniraju kao manje konkurentni i atraktivni, ali i s pozicioniratdi kao vi soko konkurentna
visokim razvojnim potencijalom. S obzirom na resursnu destinacij a. Poticanjem turistil ke val
osnovu opline i trendove na trhigtahi kamjeée hkal opraei jbdidadiosiezvotne tradi
njenih dionkkana ubl ahavanje sejemndal reostsibal masije kroz sve ‘turistilke proizvo
razvojnom ci klusu olekuju kval it etvowralhog ikoltomaog turizma. ponud i

F 3
' Visoka 2025
A
Visoka dmorisni
Outdoor turizam
—
Ol 3 ) Kulturni
3 furizam E Srednja turizam
E Srednja Quidoor :E
% Kulturni 2] .
-l(: furizam 'E Ruralni
turizam
Ruralni
turizam
Niska
> Niska
Niskcr Srednja Visoka
Konkurentnost L
Niska Srednja Visoka

Konkurentinost

24



Strategija razvoja turizma op

Odmori gni dobrigamja i trendovi

Proizvod 'sunce i more' temelji se na putovanjima motiviranim su motivirani suncem i more m, no upotpunjeni, primjerice

odmorom u priobalnim destinacijama, u vrijeme kada je nekom kruhnom turom il proizvodi ma

poheljno rekreacijsko korigtenje ®woea,sekaiontkdrzilwrei jast razvj paijuu odr el

sklopu navedenog proizvoda. Ovaj segment ponude i dalje ponude, poput  all-inclusive turisti I ki h objekat a, t en

bi | § e & hiateres turista, a s obzirom na k| i mat s ka opotovhnjae geative putovanja . Razvoj svake v rste proizvoda,

Hrvatske, dominantno se odnosi na boravak turista u ljetnom pa tako i ponude | jetnog odmori gnog t

razdoblju. u smislu mogul nosti njegove integr ac
okolig. Odrhivi turizam je danas kI ju
takva mora postati i njegova ponuda proizvoda ddohivljaja,
koj i | e biti u mogul nosti zaokupi-

omogul avajuli asudjelovanjeo i turis
aosobnom razvojuo.

Konkurencija u segmentu ponude odmor i

j e izrazito vi soka, a sonaaj dnjna pr
najudaljenije destinacije dostupnim. Kao destinacija izrazito
pogodnih prirodno -klimatskih obilje hj & vi soke ekol o¢
oluvanosti, Hrvatska posjeduje povol ]
ekol ogke uvjete za unaprjelenj,e sadrh
Kao posljedica izuzetno velike konkurencije te konstantnih koji je jog wuvijek domPatiaanjgmrazineob !l i k t
drugtvenih promjena, razvi dsunsad n o WialitetePsvil® @lenfefatai dedtioR@@Pf e mogule je os
mora' , kojem je hiviijadin®t i skastvo, aderdinditvrofsitgnwZdg@zVi ci ju u odnosu na ko
hivot te individualizacija 1 per sdefifiadjem3asne Vidijed planirdnfev prbjekata$ dktivndst,&ilj v e | |
interes za tzv. kombiniranim putovanjima, odnosno onima koji je o sigurati stabilan i kontroliran ~ rast.

1 |nstitut za turizam (2006).Hrvatski turizany plavo bijelo zelenaZagreb
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Obale sa svojim specifilnim obiljehjima predstavljaju posebno atrakt
sadrhajima proizvedeni m Dtzios wa oka40%msvet a ke pbpebhkaije hivi na obal. il
oni uvelike ovise o primorskom turizmu, kojijutak vi m r egi j ama [ i niaraden'aVafjmomsti zolwal nog turi zma z
gospodarstvo, Uz njegove utjecaje ekormmskoaijsecjamo ckul wkd ol ,okmamelij endfkmoos
i mpl ementacije odrhiiwpentoai Hmase 80% cjelokupnog turizma odvija u ot
ekosustave i pridonijeti njihovom propadanju. BBudul i j e t ur iskaaktvnasto s kojoj deavelik broj ljudi privremeno seli i

naseljava na odrelLenom mjestu, mohe dol i do pritiska na |l okalne resur

potrognje energiije, gt o

odrahava na des taismjalai |

negativno

ogranilena | okalna podrul j a, o]

Potencijalni problemi i s njima povezane

aktivnosti, rezul t at
drugtvenog i prirodnog
melLusobno djelovanje | juo

odnogenj
sezone)

Negativne posl jedice n
koje konceptom odrhivo
izbjel i , olituju se kroz;

[ proizvodnjupovel ane kol iline otpada

degradacij uzeml j i gt aunamjreme ene ml j i
stanigta i biologke raznolikos

gta (rezultiraju
ti)

Izvor: obrada prema Ghosh, T. (2011). Coastal
Tourism: Opportunity and Sustainability.  Journal of
Sustainable Development , Vol. 4, No. 6, pp. 67 -71.

t ske vri

ronjenje ili bavljenje drugim aktivnostima na vodi (uzrokuje gubitak obalhog
ekosustava i b i o Ipasepikes kadaaturisti @ristuphajo asjetlivim
podr ul ji

15Ghosh, T. (2011). Coastal Tourism: Opportuaityg SustainabilityJournal of Sustainable Developmeitol. 4, No. 6, pp. 671.
16Botero, C. M. & Zielinski, S. (2020). Beach Tourism in Times of GO&/Randemic: Critical Issues, Knowledge Gaps and Research Opporturiitiesnational Journal oEnvironmental
Research and Public Healty (19)ttps://www.ncbhi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7579372/
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S ciljem oluvanja okoli ganastadjriaksd vunroawr oztdeafsiuti io ared sitam podr ul j i ma. Kak
nuhna je uspostava pravilnog pristupa s holistilkim pogledom. jaPotrebn
obalnim turizmom, s ciljem ublahavanj hipuookbsardégratiaci pkobbgl ee UDKaAS
U navedeno tr ebaj dokane industrije kojejnisulpevezane § obalnim turizmom, zatim donositelji politika, programeri i

menadher i iz nevladinih i dg ailgti dir orklajnui lzma i jjea rntavmpaotievfaa nizmelu ol uvanj:
prirodnim resursima osigurava sredstva za hivot, uz pravednu raspodj el
Kao naj vel. turistil ki s gggyme ntt uruuzs& erdopgio,l endsmbrna cijenu te uglavnom
takolLer j e znal ajno zahval el®, paznedmlnjig,omdo®O\WIuD Tur ska i Egipat t akol
melLutim olekuje se da | e priobal S8imj pgtosmniors u me Lvue | p rkv imma ok @j @ mami pi ufo
ponovno biti meta gostiju. | ako masug patrebne gaocjelovitidodmog Mmogi tu wvoji cdjroji skugini m

oblicima , putni ci sve vVvige trahe | edipnpadaw babya -bbosmkgerseradijia Druga kkopjna muesta u

mo gu uthii vnaa odr hiv nalin, Iime se pédnop pemljkaponajrduyej emge mjest a,
odrhivog odmor i @ko®&Qa stituauiopskinaturista izlete ili druge aktivnosti (kulturne, sportsko  -rekrea cijske i druge),
preferira odmor na mor u, gto j euzvibonolo alk nwms pdrachdhi | alao sveobuhvat n
Sjedinjenim Drhavama (43%), al i mivs k@ k ud cursiproirreadjbi nsa Kr hodtu, turisti
(68%).17 jedinstvenom avanturom i novim iskustvima, stoga se

Lietni S . . su(yremeni ,odmori gni uri zam nadopun
jetniod mor i gni turi zam Aodn05| se nas%drp%raj?mgllog? IIb réablgﬂgifil’nih obl i ka
na i1l u blizini pl aha. Obuhvala opugtanje, suna\’anje, plivanje,
organiziranje piknika i druge razlilite aktivnost:i na plahi. MlalLoj
popul aciji odmor na plahi takolLer podrazumijeva zabavu i

clubbing.Odmo ri gni turizam kao takav predstavlja kombinaciju

prirodnih | jepota sa svjehim zrakom i rekreativnim aktivnosti ma.
Karakteriziraju ga dvije skupine turista: turi sti velinom

zainteresirani za all-inclusive pakete te s druge strane, oni

kojima je potrebnarazn ol i ka ponuda. Za prvu grupu znal ajni

s u sveobuhvatni paket aranhmani, prisutna j e vi soka

17The European market potential for sun and beach tourism (202M)tps://www.chi.eu/marketinformation/tourism/sun-beachtourism/market-potential
18]bidem
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Slika 4. Novi koncept odmor i gnog turi zma

() Soft 6 avamakumsis
Jeq -
/ —
QL

e
i, SN
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Izvor: obrada prema The European market potential for sun and beach tourism (2021). https://lwww.cbi.eu/market  -information/tourism/sun -

beach -tourism/market -potential

l z temelja odmorignog turi znhat,j eavas scuivirjeerme nzeca dauwrd Isjté njkee zpaotrahnje, sna
turi zma, u zavisnosti od raspolohivih resursa i =zahtjeva ptietnjermhnij e. N ¢
opstanka na gl obal namit wrtiogtai Inkarh ntorvlaingtk oncept kojem treba tehiti

Odmorigni turizam u budulnosti karakteriziraju dva scenarij adjetuript@t puni |
il gl obal ni prelazak na odrhivietpwrsitaamj aNajape ®i miksttirlemnjai soacé fj arl inja 1
rizika vilkLenih u prvim mjesecima pandemije bit:i prisutna svendo prih
ulestaloglu socijalnih kontakat ac ajnemg omaisoo Vvorii i aomhmo rpio¢gruib atnu ruitz em. Nav e
gubitkom privlalnost:i putovanj a, a to bi, Zauzvrat, prisililrazingl ast.i

neformal nosti, porasl a bi npaabppedtiehnopeetksoongpinmsakiem osiukabweal g er bi se odmo
koncentrirao u privatnim objektima koji se smat rla9 up asriagluerlnnomas tPr emnw:!
globalnom transformacijom ekonomskih sustava u one koji su CO eneutralni (ugljiThkoalLeeyt molgnd a1t ) € poj a
socijalne procjene prirodne isvkoyletvursmea nvrniajld din oksotlie kptli avhnao,g kpacomi gl j anj &

28


https://www.cbi.eu/market-information/tourism/sun-beach-tourism/market-potential
https://www.cbi.eu/market-information/tourism/sun-beach-tourism/market-potential

Strategija razvoja turizma op

Tehe
mo b i

Slika 5.

dostupne i udal jeniuleajdue s|te niamdtjie, prue dorvoosnt sil manj i rizik
nost, odabiruli svoje lokalno okruhenpfe koje mohe ispuniti
Doprinos odmori gnog turizma ciljevima odrhivog razvoj a

[zvor: izradili autori
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19Botero, C. M. & Zielinski, S. (2020). Beach Tourism in Times of GO&RandemicCritical Issues, Knowledge Gaps and Research Opportunitiernational Journal of Environmental
Research and Public Healtty (19)ttps://www.nchi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC757972/
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Prepoznatesuslj edel e razvojne prilika pddwoolijjgnogptiuneée zhakogtane

Resursi Priroda i krajolik; More ; P | a; Klena; Lokacija ; Vransko jezero; Tradicija \
Razvojni potencijali od mor i unzmgmuo p| iPmik ogt ane

Rast ulua i sptoitlrkaafezulirap oj a I apnitisknm na prirodne resurse, § t ma me | petrebu primjene koncepta o dr h irazwojg, turizma
koji | erazvijati pozitivan odnos prema o k o | iilojalnoj zajednici (inovativnost, ekskluzivnost i intimnost nasuprot g u h Vi saturacije) . lako je
pandemija COVID - 19 nanijela brojne gubitke u turizmu, istodobno su se pojavile nove mo g u | n oigazovi. Obzirom na prisutnu situaciju, iz
zdravstvenih razloga se izbjegavaju p r e n a p u ldestiacije te na v a h n aabivaju one koje evidentiraju kontrolirana i primjerena t ur i st
kretanja . Stoga o d mo r tugzam P a k o g ttebaasagledati u v a h a v agvu diinenziju kvalitete i diverzifikacije dodatnih s adr htaujrai st
ponude v al or i zpriroday raznaolikost i ostvarenje hedonizma u jedinstvenom prirodnom i kulturnom ambijentu .

AUTr e L eitematiziranje p | a {valorizacija raznolikostip | a ff @ .e g a \pitamg lkoncesija, podizanje kvalitete ponude nap | a hama)

AOd mo r itu§zam kao bijeg od svakodnevice io p u ¢t 'thj' edmor"), ali i aktivni odmor, sve u zavisnosti od preferencija pojedinog turista
(novi personalizirani odnos prema turistu, pos v el edj@asika i st anov npregnt vtaristu); zahtiev za unapr e L e kvplieete i
strukturalnom tranformacijom s mj e ¢ tohjékata Iprivatni s mj e ¢kampgvi, glamping, hoteli, k u | za odmor) kako u pogledu s a d r htakp a ,
i eko-standarda (energetska efikasnost, gospodarenje otpadom ...). Kreiranje suvremenog t ur i s troifvéda glestinacije, uzrazvoj i sinergiju
s p e c i foblikan turizma (kulturni, ruralni, outdoor, naut ité K i i gsmjergnja ispecijalizacije ponude sukladno odabranim segmentima
pot r aimmjgd a ¢ a automgne ponude

AUnaprjepesjejiavbhe novile elemenata ponude, sciliem pov el atny fa iatjaktienosti i konkurentnosti te p r o d u h seropea
aktivnosti na otvorenom (izgradnja mr e ljeet nipoa | rsiaza, bi ci k| stazd, akfikdsth uz i na moru ijezeru u svimg o d i § dopitna)
tematske rute, specijalizirani programi (birdwatching, big fishing, ljekovita Dalmacija, e k ot u r itwel, ietlukaeijske radionice - valorizacija
lokalnog ; inoviranje d o g a L appsa ¢ovid odmor uz valorizaciju eko elemenata ...)

AEkonomska odr hi -vjoasitapjoe uz et ma fpkalma razini, diversifikacija ekonomskih aktivnosti s ciliem zadovoljenja potreba turista i
otvaranje novih radnih mjesta na lokalnoj razini; Socio-kulturna i e k o | odajdkrah i -patavdnja s ciliem upoznavanja lokalne kulture (plodno
z a | ebogato kulturno -povijesnom b a gt i moolm)v a nq @tme n t vrijedmasth; turizam kao poticaj o I u v a loKalae kulture itradicije

Doprinos razvoja o d mo r i unzmarealizaciji ciljeva Strategije:
- Ubl ahavanje sezonalnc- Afirmacija odgovornog i odrhivog razvoj
- Ilnoviranje turistilke- Unaprelbkivanje modela upravljanja razvojt

D QD
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Outdoor turizam dobi | jehja i trendovi

Outdoor turizam je oblik turizma povezan s aktivhostima na Bez obzira na oblik aktivnosti, uglavhom je to turizam malih
otvorenom u prirodi. Odnosi se naaakjevaosui kkpj ma ukrojtulvwajcu |j a zZa a k
rekreaciju na otvorenom ovisno o kpbpemghenpupwbdedi hdovodl ndbd stevar anj a
ili kopnenih resursa u kojima se provode, a radi razonode, dobrobiti lokalne zajednice.
oluvanja zddafiylaj aja. | ako se outdoor aktivnosti mogu
klasificirati kao sport, taj oblik turizma ne zahtijeva visoki
stupanj sportske spremnost i Ob i Prednostioutdoor turizma
mani festiraju se Kkroz stupanj fiz e [
rizika u provdlemjdmoasktoi vreks eaci j e
nazivamo rekreacijskim outdoor turizmom ili outdoor
avanturistilkim turizmom. Usko ga
pustolovnim turizmomu hard ilisofto b | i k u . Razdoft ka i . 4
i hard oblika sastoji se u stupnju izazova, nes igurnosti, osobne - Inoviranje

L. . . . . .. Inoviranje
sposobnosti i intenziteta trajanja aktivnosti. Hard oblici promocije A . onude
zahtijevaju znatniju fizilku sprem SA4 . _ me n t
rizika pri izvolenju aktwindsudisgti ka Rai‘::fj:}:?g'
multy day trekking , penjanje po stijenama, z majarenje i dr. U poduzetnistva
soft oblike ubrajamo npr.  trekking , bicikliranje, jahanje, ribolov .
i dr. Soft oblici outdoora zastupljeniji su u segmentu obiteljskog ,MZ
odmora dok hard oblike povezujemo s manjim grupnim
putovanjima il: solo putnicvmge a m—
henske populacije i kojima je naj. ?ﬂ‘ggggg’:
destinacija.

lzvor:izrada autora
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Obiljehja kojima opisujemo outdoor turiste jesu osobe koje wjohoea biti n.
mjesta, istrahuju nepoznato, uVesnowvedwhiegytjaeajestuzbagu]ivezdkhl ynost
sve veli trend, a outdoor twurizam u tom vidu nudi razlilitezobzilai ke akt
na vremenske uvjete. P o z etra u hard pbkcimk eutddogaktienosti,e j akog Vv j

Prednosti koje outdoor turizam Slika 6. Doprinos outd oor Pr ema izvjegdgt ag, u UNYV
stvara u turizmu destinacije turi zma ciljevima odr hipwoogmj ene u ponaganju [
naglagene su kroz diverazvojd i kaci ju slijedom pandemije dovode do

i razvoj ponude, stvaranje nove
segmentacije gostiju te

sve vel|leg porasta turi s
generacije  koji su  okrenuti

ZDRAVLIE|

BLAGOSTANJE

stvaranje novi h " \ / aktivnom odmor u, t o
inicijativa u 9 Bl prilagolene itinerare,
gospodarstva na @' lokalnom zaje dnicom, a

Prirodni resursi outdoor turizma autentilnost j e j eda
koriste se kao atrakcijska OUTDOOR imperativa pri odabiru

8 DOSTOINSTVEN RAD
16ISPODARSKIRAST

o

destinacije 0.

osnova za pr - TURIZAM
TURIZAM Statistika pokazuje da Europljani

posjetitella na mjesta koja

nude odreleni ti godi gnj e zbog out d
to takoler ukl j — avanturizma ostvare 100 milijuna
prirodnog okol g putovanja 2L,

promicanje ekonomskog =

osnahivanja rura Izvor: izradili autori

20World Tourism Organization, UNWTO (202Cpvid 21CBI (2021)The European market potential for information/tourism/adventure-tourism/adventure-
19 ad Tourism 2020a year in reviewUNWTO, Madrid. adventure tourismhttps://www.cbi.eu/market- tourism/market-potential

32



Strategija

razvoj a

turi zma

Outdoor turisti preferiraju  upoznavanije i povezivanje s lokalnim
stanovni gtvom t e u veli koj mj e
gospodarstvu j er dvije treline
destinaciji. To je oblik turizma u kojem dominira malo i srednje
poduzetni gtvo uz manj enjakeji gunitimaz at o

pruhaju visok stupanj povjerenja

Trendovi outdoor turizma ukazuju
te utjecaj visoke tehnologije u aktivnom odmoru gto
specijaliziranim agencijama za ou

pr uhan jgevisake kvalitete u aspektu podizanja osobne

Aktivhosti
na vodi

sigurnosti, oluvanja autentilnost

pobol jganih uvijeta u planiranju

aktivnosti. Stoga outdoor turizam u srednjem i malom

poduzetni gtvu t r ekbrao z p rnoonmgaut | r nact si t

privatno -javnog partnerstva i sinergiji dionika u stvaranju lanca Aktivnosti
vriijednosti . U cilju ¢gto brheg a na zemlji
specijalizirane outdoor turistil

razdobl j u stvar at i kakakreisat edye& ezbudlikesr i r e
sadrhaje za svoja ciljna trhigta,
melunar odnémanl i ma. Svakako ko e
ukl juluju nedovoljno i strahenu
otvorenom biti j edan od K1 julnil

putovanja p ogotovo u vrijeme pandemije.
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U nastavku srepoznatel @mdvane prilikp outdoorturizm a opl i ne Pakogtane

'\

Resursi Vransko jezero; Obalni pojas; Ot o I'akhipelag ; Biogeografska ikrajobrazna r az |l i I i t os't \
Razvojni potencijali outdoor turizma uo p| iPmik o gt ane

APrirodni t u r i sesursl Kad ¢ t su klimatski, hidrogeografski, biogeografski i p e j s d i mbsnovu potencijala razvoja outdoor turizma,
nagl ag a krajgbraane raznolikosti razvedene obale iVranskog jezera saz a | e L ldand i soft outdoor oblike turizma posebno jemogul e
razviti na atraktivnim p o dr u I fsinemyga mora, ot o l'ijVnskog jezera (slatko-slana avantura))u participativnim sportskim aktivnostima

zbog povoljne mediteranske klime i povoljnog geoprometnog _ p ol o hlalqirageografskl t ur i sesursiilkaju naj v potencual turi stfi

valorizacije zbog dobre atrakcijske osnove p| a Ra | a tBw¢ha,k o Punta,alanice (1i2), Porat, Do | a dgifega te Vranskog jezera uz g i r
p o d r uKajpa . Dodatna vrijednost je mo g u | n komhinacije vodenih resursa jezera i mora u outdoor aktivnostima na vodi zbog blizine i
povezanosti jezera i mora kao ¢ t sw surfing, hydrofoil board, kitesurfing, kayaking, paddleboarding, flyboarding, aliiv i g e d nkembiniiani
sportski ribolov na jezeru i moru.

AU Kkategoriji razvojnih prilika tematska outdoor dogal aifjua pjpeirgjerii p| i v alrkkoa ltrkaag k o j ate Iba rc i k Imamiton [oKoi
Vranskog jezera) zauzimaju vrlo v a h rmgesto u razvoju o p | i P&k o g t Aktiveosti na zemlji zbog blage mediteranske klime o mog ul u |
inoviranje vi g edn eutdodar hd o g a L. a tijgkan cijele godine na dionicama koje povezuju more ijezero, a naj ve bt i @dtendijak i
imaju pj e gal erekking,i bicikizam ( mo g u| nupogrtavanja kulturnih resursa, povezivanje s prezentacijom lokalne gastronomije i

proizvoda) . U cilju t ur i swalorizakije svih resursa nuhnezaokr uhpy aghpeitkieci k| stazed oké Wmnskog jezera, ur el e nj

grebenske staze na L e | i (Prege), ur e L epopranih s a d r hza piakliste s ponudom bike friendly s mj e § tsevjsmm stanicama za
bicikliste te informacijskim i interpretacijskim p | o I a rmp@vezivanje outdoor turizma s ostalim elementima ponude destinacije i outdoor
ponudom biogradske rivijere. Obzirom na najnovije trendove potrebno je kontinuirano inoviranje s a d rduqd(mra (primjerice vitality ture s
popratnom visokom tehologijom ,vi ¢ e d n ewtdoa aktivnosti , ed ukativne outdoor aktivnosti zai st r a hu I'veariak) e

AKontekst ekonomske o d r h i autdo®rt furizma uzj a I a gospedarskih prilika lokalnog st ano v ruiskiatluvs&onceptima o d r h i raz\mja

ma

prema odr e L e n eablikunoutdoora . Generiranjem takvih p o d u z et nnicifativa hu n a p r e Isal lokalno gospodrastvo, povel a

mo g u | jeostvariti uzrazvo mi kr opoduz e b h hdnergjam p o d u z e t akiivhdste dionika p r u lpedijdlizirane usluge i proizvode
kvaliteta hi v | jostanpkamladog st anovni gt v a //

Doprinos razvoja outdoor turizma realizaciji ciljeva Strategije:
- Ubl ahavanje sezonalnc- Afirmacija odgovornog i odrhivog razvoj
- Inoviranje t ur i sti ke ponuc- Unaprelivanje modela upravljanja razvojt¢

a
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Kulturni turizam dobi | jehja i trendovi

Kulturni turizam je speci fi I ni obl ik turizma koji j e primarno determiniran razlil
o buhval atnostianitekturu, povijesnui kultunuba gt i nu, gastsbhpemsk¢tradi cijigkluaprilkbmnijimbuewnn
glazb u , kreativne industrije i hive kulture sa svojim hivotniizmajeti |l ovi I

posljednjih desetljela sve znalajnije prisutan u melbLunarodnim d4urist:i
hivoti ma egviempaeka kao §gto su kjoé idmmaguliind ormaer jeat korjast obrazovanj a

rast slobodnog vremena predvi lLenog za putovanj a, itd. Velinadaseri stil K
posluga pjesma | dikjad knanh Ipjjetvoafaanj a i boravka na pl ahi [ moru do onih
kul turne atrakcije, kulturne rute, vjerskih dogalLaja, i sl. putuje u n

Umijetnost i arhitektura

~

Suvremeni turist u stalnim je potragam a za novim iskustvima , a b
njegova motivacija kulturom i umj
tijekom boravka u destinaciji ili namjerna stoga kul tura T
sastavni dio svakog putovanja. U skladu s tim tur i sti I ke
destinacije nude svoju kulturnu-povi jesnu bagtinu,

svoje kulturne vrijednost:i i mja t aj 1l punRuyava,] Y
kulturno-t ur i st i I' kU sp\ra)k'(zmosdl.ul’aju ovakvi Knjihevnost

razvoja dest i na cieji &valiteto b ebragovanjed o n I

koje j e temel j za poboljganje hivota Glazba o}

osobito u kultu rnom turizmu. Prema UNWTO-u?? tradicija jedna

je od glavnih motivacija za putova_iti
novim kulturama i iskusiti globalnu raznolikost i zvedbenih

umjetnosti, rukotvorina, rituala i tradicijskih kuhinja. Nadalje ::aldi\c/ijia SOl Enre se i vl ol h Sl e

kulturna interakcija potaknuta takvim susret.
gradi razumijevanje i njeguje toleranciju i mir.

ma pot I dirjal og,

22\World Tourism Organization, UNWT@021). Tourism and culture,
https://www.unwto.org/tourism -and-culture (25.3.2021.)
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Ukl julivanj emvkylksuoen dudzgnn moge seu t Slika7. Doprinos kulturnog turizma cil j e\
ostvariti nova zaposlenja, ublahiti siromagtvo, ~_”sma_‘nlitl mi graciije
iz ruralnih podrulija i razvijati | . ’
stanovni gtva. Samo istinska part.| e 5
sektora turizma i bagtine, i zjgr al U'
tehnji i vrijednosti svih dionika, S nak
Osnova kul turnog turi zma j e u 17 W™ ﬁ/"
destinacije hele ostvariti i t o @ KULTURNI e
destinacija i promocije lokalnih obrta, organiziranje raznolikih e
turist i ki h programa i itinerera putc Sk t u
i revitalizaciju kulturne i gradi 15 B “ebal a
biti usmjerena samo na njezinu ek: ;
niezinu kul t urnu RBahbhwmasanje razlilitih
centara. Osim navedenog, pratel:] suv
destinacije nude i kreativne pon - .
kulturne ponude stvaraju nove dimenzije koje zadovoljavaju lzvor: izradili autori
potrebe turista za krsudidovamjernoy | u i aktiwvn
radionicama, edukativnim programima i raznovrsnim
. . . . . . Suvremenl turlstl kroz 1gastronolzmbu na svoum putovanjlma
kreativnim aktivnosti ma [ ti me stﬁ enti. | .
. . o ~ . do Qvaij’u nove ku r.e | destinaci |
i skustvo destinacije. Vahan di o STRAL r} g, 3.
. . . ran |emgljeriaana autohtonlm amlrnlcama Je io
i ni gastr on o m8 kadicionaina priprene thene . .
. . - njenog kulturnog identiteta. Veza i zme
temelj ena na autohtonim namirnicama. ~ . L
pruha posebno gastr ono ms kinergijskas k ust v o
povezanostjic vr 1l o vahan dio turistilke ponuc
jer Tini nj enogt. prepoznatl jiwv

23 TengYuan H. & Chunyling, C. (2015). The cooperation model between tourism
development and traditional culture: new perspectives on regional contexipurnal of
Tourism and Cultural Changit (2), pp. 9106.
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U Hrvatsko]j se posljednjih dvadeggadt2al _oodi na Z.n ol o i_n o
usmjeravao turistilKki razvao,j p—

turi zma [ to osobito razvoju B o oo
pokazuju dokumenti koji daju smjernice razvoja kako na —

nivou drhave, t ailkanlestinacija.arako je v o u

Ministarstvo turizma Hrvatske 2003. godine donijelo Marketing kulturnog turizma

Strategiju razvoja kulturnog turizma 24 kao dokument koji
prvi put u Hrvatskoj definira sam pojam kulturnog turizma.

U Akcijskom plan kulturnog turizma 2 iz 2015. godine
definrase pet vahnih programskih pogumrsmme s s
razvoj kulturnog turizma (infrastruktura, razvoj proizvoda
kulturnog  turizma, marketing kulturnog turizma,

Partnerstvo za razvoj kulturnog turizma

partnerstvo za razvoj kulturnog turizma te edukacija za ) UOT Od, 41 i&B®MAT IEQE ¢4E OF 88 AOh 38h | TPZXQ38 I EA
kulturni turizam). turizma, Ministarstvo turizma, Zagreb
Svjetski j e turizam je poletkom 2(
znal aj an pad i zazvan gl obal nom zdr
uzrokova nom pandemijom virusa COVID -19. U tijeku
pandemi je ogranilena su kretanja tur
ogranilenja za smjegtajne i ugostit
okupljanja tj. organiziranja dogalaj
karantene u sl ufl aj uakpouthboiv asng as,u zab islvoe
Virusa. Turi sti |l e se u postpandemijskom razdobl ju OJpktendzdravetverbshsi gur a
protokola, lijelenja, procijepljenosti, i dr . ) tuizanm pdgenemgju bliskekontekte st i I ke ¢
s drugim | judi ma, tj . interes turista | e biti prema ruralni mltuhesti nac

turizam putem prezentacije tradicijskih Virtiij ekdomoksutrie nmhonfoes tp rnoan a luir i ssvtd jl ek

24 Ministarstvo turizma (2003) Strategija razvoja kulturnog turizma: od turizma i kulture B47 011 EAT&OEQAT BB WE O Akédijskinplar8raziioja kultuPnBgighe,
do kulturnog turizma Zagreb: Vlada Republike Hrvatske, Ministarstvo turizma, Zagreb. Ministarstvo turizma, Zagreb, http://www.mint.hr/UserDocslimages/arhiva/001_1601-28
AP_kulturni.pdf
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Sobziomna kul t urnu resur se orppoznat e suBjakdalt@anreazwpojne prilike kulturnog turi z

/Resursi: Kulturno-povijesna b a § t;iStad grad Vrana; Ljetnikovac Jusufa Ma g k o v iSdkmlna b a g t ;i Mamifestacije povijesnh
kulturno -u mj e t n ferhakike(npr . Dani Vitezova vranskih) i etno -gastronomskog karaktera (npr. Materine u h a n ¢ B3adicionalna
priprema jela; Potopliena galija

Razvojni potencijal kulturnog turizma op | i &k o gt ane

AOp | i RPak o gtpasieduje zanimljivu kulturno -povijesnu b a ¢ t odnkoje se osobito i st Md @k o Man |(ljetnikovac Jusufa Ma gk ov s | ja)
muzejem (u sklopu heritage hotel), stari grad Vrana, o st a v {tanskihatemplara, podvodna ar heol bggtisakmlpa bagt i nfa
ar h e o llokafitdétii (npr. Crkvine) . Kulturno-povijesna b a § t predatavlja resursnu osnovu za planiranje razvoja kulturnog turizma sa svim
podoblicima  (turizam n a s | i jkreakivai, d o g a L. a gastionomski, vjerski turizam). Adekvatnom z a gt iittam i s tvalbrikzagijom i
interpretacijom  (storytelling) mo g u |jeeizgraditi s p e ¢ i fkaltlirra 0 u r i proizvdd,ka kulturno -povijesna b a ¢ t ftrebaa postati jedinstvenom
kulturnom -t ur i st atrék&joom ( ur e L eBrujhea k iga pod konzervatorskim nadzorom - ambijent izvorne Dalmacije) . U skladu s
konceptima o d r h irazwojg potrebno je ostvariti o d r Hulturni turizam o p | i @k o ¢ ttemeljeno na integriranom upravljanju kulturno -
poviesnom b a gt i htowr i s taktindsiinm u suradnji s lokalnom zajednicom kao promotorom lokalne kulture kako bi se stvorila
ekonomska, e k o | oigokijalna dobit zasveu k | j u tianikee.

APo§ebnu vrijednost op| i R a k o ¢ tdaj o ®adicijski o b i [ na jkajih je lokalno st a n o v rnvilogoénesno iu njima sudjeluje . Suvremeni turisti
se h e Ipavezati stradicijskim vrijednostima destinacija u kojoj borave (lokalni o b i I taaflidija, n o g nglaeba ..). Tradicijskio b i I'nagjil ey | |i
vezani uz vjerske d o0 g a L. a $vako mjesto ima svoj vjerskid o g a L @ posebnost sumnoge aktivne skule:b r at o vigdstrinstea. Uz vjerske
tu su prepoznatljvi kulturni d o g a L lakoi za turiste tako ilokalno st an o v mprgkao @t su Dani Vitezova vranskih - povijesni festival s
v i t e guknirom, Pomorska n o | nhitka itd. Kontinuranim unapr el eovihem g a L a pharaju se temelji za pr uhasmgeci fi | nog
d o hi vdeptinacija te tid o g a L mggu postati primarni motiv dolaska u destinaciju . Kvaliteta d o g a L. a avjsia sinergijskom djelovanju
svihdionika u k | j u lu eaizatiju takve t u r i spbnude k Manifestacija Vitezovi vranski mogu prerasti u brend destinacije .

ASpeci f ipddmebljg tkoje o mo g u | apuljapriviedu uz al eté tbarstvo osigurava autohtone namirnice koje sutemelj za tradicionalnu
\pripremu hranu i p i |. &uvremeni turisti na svojim putovanjima d o hi v | destinacije uputem gastronom skeie n ol opphude te stoga
| /

radicijska priprema hrane temelijene na autohtonim namirnica predstavlia v a h gatencijal za nadogradnju iinoviranje t ur i sporiudek e
Gastronomska tradicija osnova je za organiziranje etno igastro manifestiacija .

Doprinos razvoja kulturnog turizma realizaciji ciljeva Strategije:

- Ublahavanje sezonaln- Afirmacija odgovornog i odrhivog razvo
- Inoviranje turistilk- Unaprelivanje model a wupravljanja razv
dionika
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Ruralni turizam dobi | j ehj a

trendovi

Ruralni turizam je oblik turizma u kojem
turisti i izletnici dolaze u ruralno

Turizam kao razvojna

)
% ot
— ( ) podupire lokalno zapofjavanje

] ) strategija u ruralnim
po drul ] € radi I az o n O (prostorima donosi veliki [ \

.. A, \ | doprinos! stabiliziranju dohotka
rural nog nal i na hi v \ lokalnih subjekata
stvarajuli na taj ne \

. . . ]
dru g tvene kori st z \-/'dfversiﬁciro ili prosiruje poslovanje
podrulje. Ovaj oéhaka © postojecih subjekata

boravak na otvorenom, u prirodi i u
ruralnom ambijentu. Radi se o turizmu
mal i h razmjer a s
tradicionalnim karakterom.

Rur al ni turizam j e n
mani festira kroz ni z
obl i ka, me L u koji ma
ag roturizam.

Ekoturizam se temelji na prirodi,
aktivnosti ma vezanim
krajoliku,
tradiciji i kulturi.
Agroturizam se odnosi
turistil kih usl uga
poljopriviednom gospodarstvu u sklopu

%60 AOOA & E¢ h0o 1-A8D UATOR EieGE DOT EAXDEOLE ITEAFQAE G 2 EEAAER

razvoy ruralnoga turizma Doktorska disertacija,

ulenje o |

popravija demografsku sliku

pofite poduzetnicke aktivnost

Y
-

( privadi investicije

unapreduje infrastrukturu

ruralnom stanovnigtvu vraéa osiecaj
ponosa i samosvijest [druitvena
funkcija turizma)

Petrié, L 2006). lzazovi razvojo ruralnoga turizma: dosadainja praksa u Europi | reperkusije na Hrvalsku, Acfa
turisfica, 18 [2), 136-170.

kojeg se prodaju i konzumiraju
proizvodi proizvedeni na tom

gospodarstvu S ciliem

osiguravanja dodatnog izvora

prihoda. 26

| ako rural ni turi zam
manji udio u cjelokupnom
turistilkom trhigtu, ¢
doprinosi razvoju ruralnih

podrulj a k r adju, integ
osnahivanje i Stve

ekonomskih i drugtveni

Potrebno je naglasiti kako se
rural ne zajednice suol
mnogim potedgkol ama jer

lesto obiljehavaju i
poput pretehno st a
stanovnigtva, ni skih

manjak ekonoms ke raznolikosti.

Napugtanje rural nih |
dovodi u pitanje ol
l okalnih obilaja i bag

&AEOI OAO UA 1T AT AALI AT O © OOOEUI O E O
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Sukladno UNWTO-u, tri puta je rural nom razvoju Vv afRuralji prostoreimajuednostj 2b@gydsvoje
vjierojatniije da | e m | izoliranostiui turizma radlihn razmjera, no istodobno je u kontekstu pandemije, od
zajedni cama biti nezapesluemie vghoosti podrhati ruralne zajednice u

povelava tendenciju njiuHowe iméyrkadizjee
u gradove u potraz i za poslom i
povel anj u ?2plstoddboodnaladi

su ti koji igraju najvahniij.u
i revitalizaciji ruralninh prostora. 28 U

takvim okolnostima turizam
prilika za stvaranje radnih mjestaiizvora

prihoda za ruralne zajednice.

Slika 8. Doprinos ruralnogtu r i zma ciljevima odrhivog razvoj a

5 RODNA
RAVNOPRAVNOST

SVUET BEZ
SIROMASTVA

il

DOSTODJANSTVEN RAD
160SPODARSKI RAST

Z n a | arglnog twrizma u kriznoj situaciji 17 e G m
u kojoj hivimo potvrlkena je
da je 2020. godinu UNWTO proglasio

godinom turizma i ruralnog razvoja. TURIZAM 10 s
| strahivanja ukazuju kako | ¢ =

ruralnim turizmom u porastu, a prema ‘=’
podacima Observatory of Rural

Tourism, preko 55% ruralnih posjetitelja

i stile kako uhivanje u p

odgovoran nalin predstavlj a

pri njihovom odabiru destinacija za
odmor. 2 Stoga, posebice u kontekstu
COVID-19 krize, uloga turizma u

Izvor: izradili autori

2T Tourism Development Consulting (2020)Rural 28 FAO (2020)Rural youth and the COVIB pandemicRome.https://doi.org/10.4060/ca9531en

tourism z an important pillar in rural community 29Tourism Review News (2020Y.op five rural tourism trends for smart marketeif3ostupno na:https://www.tourism -
development Dostupno na:  http://outbox - review.com/rurakltourism-trends-seniorsandwomen-news11420
consulting.com/rurattourism-animportant-pillar-in- 30World Tourism Organization, UNWTO (202Gecommendations on Tourism and Rural DevelopménGuide to
rural-community-development.htmi Making Tourism anftective Tool for Rurdbevelopment UNWTO, Madrid

40

0P


http://outbox-consulting.com/rural-tourism-an-important-pillar-in-rural-community-development.html
http://outbox-consulting.com/rural-tourism-an-important-pillar-in-rural-community-development.html
http://outbox-consulting.com/rural-tourism-an-important-pillar-in-rural-community-development.html
https://doi.org/10.4060/ca9531en
https://www.tourism-review.com/rural-tourism-trends-seniors-and-women-news11420
https://www.tourism-review.com/rural-tourism-trends-seniors-and-women-news11420

Strategija razvoja turizma op

Pandemija je ograniflila kretanja, ali 1 promiij e
tehe izoliranim destinacijama i prirodi. Stoga
traheva i skustva dal eko od guhvi , na otvorer
; podrul ji ma. Procjenjuje se kako | e ruralni des
A navedeno, u kombinaciiji s vel rastulom potrah
koja wukl jul ujouv nliogktavion,o nsjtiahnovu kul turu, tradici
kao i rastulom potrahnjom za zelenijim pristup:«
gol eme mogul nosti za gospodar sku, drugtvenu i

podrulja kroz % azvoj turizma.

Napos!| j et ku, vahno je naglasiti kako stvaranje
gospodarski h aktivnosti u ruralnim podrulji ma
pristup koji integrira sve ostale djelatnosti i aktivnosti u lancu vrijednosti turizma i
promicanje jav nih, privatnih i javho -pr i vatni h partnerstva. Na t
turizma u ruralnim prostorima doprinosi post.i
, razvoja kao i provedbi Globaln&g etil kog kodek
LI
5,
=z
=5
&
=°
3
31 World Tourism Organization, UNWTO (2020). Development 9 A Guide to Making Tourism an Effective Tool for Rural Development, UNWTO, Madrid
Recommendations on Tourism and Rural 32 jbidem
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U kontekstu iznimnih potermes jealled eoplaizve | mree po 2 tPéaatked gt amal nog turi z

Resursi Vrana ; Vransko polje ; Vransko jezero; Poljoprivreda ; Ribarstvo ; Tradicija ; Kulturna b a gt i n a \

Razvojni potencijali ruralnog turizma uo p| iPmik o gt ane

APlodno tlo na podr ud p lui, pasebno njenog z al e-pao d r uVrana, ima velik razvojni potencijal za poljoprivcedna gospodarstva i
povratak tradiciji . Razvojem ruralnih oblika turizma (posebice agroturizma i ekoturizma) z a | e kr@z,spoj poljoprivrede i turizma, ima realnu
mo g u |l nrewtdlizacije, I i m® se oplemenila ponuda cijelog kraja iu I i rnujddiastvenom idr ugal edjonemuo kr uh.enj u

Alznimnu dodatnu vrijednost o p | iPraik o ¢ tdajen Bark prirode Vransko jezero koji, sa svojim bogatim biljnim i h i v o t i swijet@mk predstavija
neizmjeran potencijal inesvaki ¢gagwj enhgu kkada je r i joeposjetitelima koji cijene netaknutu prirodu i aktivnosti u prirodnom
okruhenju

AZbog s p e c i f ilokagije Stneposredna blizina Parka prirode i mora, kao i plodnog tla te bogate kulturne b a gt iuovwm p o d r ujédpau
od z nal a jramvbjiih prilika ogleda se u razvoju ekoturizma . Njegovim razvojem sinergijski bi se povezala poljoprivieda z al e(t@o v r |
maslina, vinova loza, smokve, liekovito bilje), ribarstvo, kulturna b a ¢ t itradiija, autohtona gastronomija i netaknuta priroda . Takvi oblici
turizma nisu vezani za sezonsko poslovanje jer je osnovni motiv ruralnih (eko) turista odmak od svakodnevnice i g u h wdngsno boravak u
prirodi iu I e ng kailturi i tradicijskom n a | i miuv @ a r udi Kojem borave .Uz e w@bzirr a s p o | resnrsevoeng kraja, kao itrendove na

t ur i s ttirlhkiagonastima u kojim trenutno h i v id mlgegavanje g u hibdravak na otvorenom, u prirodi, neosporan je potencijal razvoja
ruralnog turizma kao igeneriranja konkurentskih prednosti o p | i kmoa razvoj ekoturizma is | i bhiika truralnog turizma.

AU skladu skonceptima o d r h irazwjg, osnovni cilj razvoja ruralnih oblika turizma ogleda seuo I u v atnadicije iprirodnih resursaop | itee
revitalizacija autohtonih gospodarskih aktivnosti i sinergijsko u mr e h a v satarigngom . U kontekstu ekonomske o d r hi wilp ®dim y izvoru
dodatnih prihoda lokalnom st a n o v nli ejinuipaticanju povratka poljoprivredi, ribarstvu i proizvodnji lokalnih proizvoda . Na taj sen a l i
otvara prostor zanizp o d u z e t maktivihdsti imova radna mjesta I' i mepos | j edn & pioe bkalpoe gospodarstvo ikvaliteta hi v I jee
osigurava ostanak mladog st anov muio@pi Wwamik o gt ane

Doprinos razvoja ruralnog turizma realizaciji ciljeva Strategije:
- Ubl ahavanje sezonalno:- Afirmacija odgovornog i odrhivog razvoj a

- Inoviranje turistilke - Unaprelivanje modela wupravljanja razvojer

ma

j a
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Nautil ki dahiirlijzafm a i trendovi

Nautil ki turizam izuzetm;dDOJgaIpcvgamqommvnesspdredheaqiopunske djelatnostl nautil kog
turistilke ponude i jedan je od nrajbo' - e prer—spe et —r—t——~
proizvoda hrvatskog turizma. Odvija se na vodi ili uz vodu, a ALuke nautilkog turizma

odnosi se na.poseb_an oblik turizma I_<01_| se povezuje s osNovNE Al ar t er
rekreativnim sadrhaji ma vevidl®ma m U ZDIELATNOST AKruzing / krstarenja

viastitom ili iznajmljenom plovilu, ¢ i razlilite nautil ke aktivnost:.
u turistilke svrhe radi rekreacij (
razmatrati Kkroz njegove tri osnovn ARoni lalki turizam, surfanje, rafti
turizma, larter djelatnost i leruzi riboloynigtulizma, srobinzapgki tur
. . . 1T turizam, drugi slilni obli i
i dopunske djelatnosti. 33
ABrodogradnje mega jahti, proizvodnja malih
Luka nautilkog turizma je turist:i polovila, proizvodnja opreme za na
prostornom, gralkevinskom te funkc usluge skippera, informacijske usl
. . . . o . i strahival ki instituti i efdukaci]j s
cjelinu il:i koji unutar gire pros ct el ine | ma | Zdvoroni «1 0 Za
potrebe nautil kog turi zma i nautil
Larer obuhvala: iznajmljivanje pIovnlh objekata s posadom
bez posade, s ili bez pruhanja u S:rlnzrl'r)xla IS STAERIQ VYatlicy! Towism. Duproynily Pnivergy éfi%%’bfm’&'k CAB
rekreacije i krstarenja nautil ar a, usluge wupravljanja plovnim
objektom turista nautilara, ureléedjaarnij pbEZVPFemadjichogprownimauti kom t
objekata,dav anj e razlilitih informacij a etzwrviastiimaigaatiiml divaaj e plovila,
Kruzing je proizvod nautil kog t uridngniganek smj e@teajoa ghaanipzliavai Fkuaod sl ul aj
kruhno putovanije plovilom Kkruzing tvrtke il zZa t u svr hu
nabavljenim i posebno pripremljenim plovilom. 34
BLukovi |, Nautical ToW@idn3. Dub rovnik: University of Dubrovnik, “Gralan D., Alkier, RadBtlatBgkaUvamjeMenjaol
CAB International nautil kog turizma uSvEuwrloipsikgotje uwniRiij eci, Fakul
menadhment u turizmu i ugostiteljstvu, Opati]|j
%Gral an D. et. al. (2013). op. cit., str. 192
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Uz kvantitativni aspekar,akdamniagnij keanauti I kopge ctiufriilznma: f akt ati I kuwosggpj e h
postavlja druge zahtjeve: tendencija je turizma ukl juluju:
na kvalitativnom aspektu, odnosno 1 Atraktivnost destinacije (razvedenost
pruhanju razlilitih us_]e obale, klimatske wuvjete,
prostora wuz urelbenu i prirodne i kulturne bagt.|

potpuno zagtildeven zaob a est u, YpSigurnost destinacije;

smjegtaj plovnih obj f Sadrhajnost destinaciije
nautil ar a koji borav privlalnost [ kvalitet:
iznajmljivanjepIovnihobjekataA,prihvat, gastronomska, trmoval ka,
f'uvanje i odrhavanje p wellness i ponuda izleta);

na vezu u moru i suhom vezu, usluga 9 Prostorni raspored marina, luka,

gorivom namirnicama, rezervnim trase ili itinereri);

dijelovima, opremom i T Opreml jenost marina, | uk:
Analiza obiljehja pot rgahmi ' (vezovi, voda, struja,  gorivo,

nautil ki turi sti dol sanitarije t e sadr haj i
razvijenih zapadni h z popravke, odrhavanje i C
suudobiod35 -55 g. i znadpr o s ' ni brodova);

platehnih mogul nost.i votni W Raspp] ohivost i kvalitet

velik raspon kupovne mol i,
pl atehno sposobni h Za

usluga u marinama (usl ug
informacija, ugostiteljstva, trgovine i

(0]
EE—

jednodnevne brodske izlete, preko onih ke na edtavstegne usluge);

u mogul nosti redovno i T Educiranost usluhnog 0 ¢
skiper om, za Vvigednevn , marinama;

osoba visoke platehne PdPdT @2 dmij EWa lgi ri poj dimEfikasna prodaja kapaciteta,

su tipilno wvliasnici |_ih i (koristeldi specijalizira
i od

luksuzno opremljenih plovila. Plovi se u Internet, prijevoz do i luke

grupi koju salinjavaju __  telji sa starijom polaska);

djecom (iznad 16 g.), a potom parovi i -Sez°"5k' je negto manjq Pyjiedhl idestinacije i pl oy

prijatelji. Razina ponavljanih posjeta (tiskani mediji i Internet te promocija

destinaciji vrlo je visoka. kroz organizaci j u doga
natjecanja, regate, izl ol
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Nautilki turizam ostvaruje vi-gesOFLRBOIzZ0 aPPosspeks ic.ek o m§ Po 0dnosi na |

financijske ali i sociologke ulinkeMNe@lPgiid@losiZar ad HPFVFKes Opagp, ¢ i ¢ h
destinacija. Trendovi na trhigtu M2d8MRkog KUFILMa ofgPRALM v @rigtenje
dolazi do pozicioniranja ponude kroz rastpotra hnj e za ma§'¢9le te na reguliranje izgr@atome i ur e
plovilima (do 7,5 m) i za velikim i mega jahtama (24+ m), te za na novi aspekt nu turinaiu gdjel sk anicijative
uslugama lartera, odrhavanja megalUYfPBhefrene D@Rangka Ip0rdKkdioy@dgovornost i
nakopnu. Znal ajan novi aspekt su iniR3§laQVyanl &smfPze¥inenaytifkog turizma
ekol ogkoj odgovornosti, okoligno 968@88V8¢I Rofi! bb8YBvARAfHI Yog razvoja Kk
et kog kodeksa za turi zam.

Slika 9. Doprinos nautil kog turi zma el

i

Pojavom posebnih okolnosti usli/|j I s
putovanja wuvelike su se i zmijeni m
pokazao kao proizvod kojilijl el Rl

epidemi ol ogkih mj er a zagtite, [

distanciranja.

Hrvatska | e 2020. godi ne u segt 17 W™

ljetnom dijelu godine, s obzirom na okolnosti ostvarila vrlo dobre @

rezultate, odnosnot ijekom srpnja i kolovoza ostvareno je 70 posto 14 tomee
rezultata istog razdoblja rekordne 2019. godine. Ovime je

H“’f’“ ska dokazala d.a I e edna od Izvor: izradili autori

Medi terana, a nautika iznimno

turistil ke ponude.
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u obzir

Uzevgi

r a zrepoznatewsu b je & cigpdevhijni potencijali maut i  kogopur hemBRakogt ane

Resursi L' i srhooe; Ot o ['akhipelag ; Vrgada ; P o | o(bliaija NP Kornati i parka prirode T e | a ¢ ] Martimna b a ¢ t ;ildenttet iambijent\
istinske Dalmacije
Razvojni potencijali naut i flukiznguo p| iPmikogt ane

Kapitalni infrastrukturni projekti postavljaju temelj repozicioniranja o p | i naen a ut i KakioSjeverne Dalmacije (Biograd na moru, Suk o g a
Jezera, Murter, Vodice, Skradiné ) kao konkurentne destinacije naut i l'tlizm@ modernih s a d r hianjihavog povezivanja s ponudom
destinacije u jedinstveni integralni proizvod (autohtoni d o h i 1zVoijneapalmacije o kulture, tradicije, gastronomije € ). Projekti su:

Agradnja luke otvorenog prometa za javni promet | okalnog znal aj ewekoggpaci t ¢t
(duljine plovila8 -4 0m) wuz popratne sadrhaje i urelbenu obalnu getnicu u uvabd), Dugoya
Agradnja |l uke otvorenog prometa za javni promet | okal Rlolgm)z n alluakjea turkamapt ai cf i kioec
kapaciteta 199 plovila (duljine plovila 9.5 018. 5m) te luke za | inijski pomor ski pr omeitlk airzo pmotpw ar a
01.01.2025.),

Agradnja sjeverne |l uke na Vrgadi l okal nog znaflégm)apkepaici éedaotlMadr aegeviarn &
Aunaprelenpgiiri vanje ponude suhih marina.

Na ut itufizem p r u fedinstveni d o h i yrirodea te ostvaruje rast u uvjetima pandemije ( e pi d e mi siglroogtk a

Naut itdizan t e bdr hi naavaju (minimizirati mo g u Indgativni utjecaj na prirodu, smanijiti negativni efekt na pojedine razvojne pravce
(outdoor turizam na moru) te potaknuti kvalitativnu preobrazbu cjelovite ponude destinacije .

Na ut itdrikam multiplikativno djeluje na gospodarstvo ( pr i v | édgetifej Elijentele,

zapog!l | aomicimpge st an ov npoticanjea ,

destinacije (charter, krstarenja, vezovi, rent-a boat, big fishing, ugostiteljska ponuda, trgovine é ).

i privatnog poduz et nfnogpt tvimah izaj bbkane pr oi z v o lpalvee)l ,awijadnost nekretnina te novim sadr hag¢g b onga |l pgnue

”/

Doprinos
Ubl ahavanje

domicil no

razvoj a

Stvaranje nove vrijednosti za turiste i
stanovni gt v

nautil kog turizma realizaci]j.i
sezonalno:- Repozicioniranje na t
- Unaprelivanje model a

proizvoda na temelju povezanosti
odr hi vi i

odgovorni r

ciljeva Strategije:
uristilkom trhigta
upravljanja razvoj

k

ponude marina i ponude destinacije

azvoj turi zma
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4. Plan mjera 1 aktivhosti za realizaciju
Strategije
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UNAPRENENJE | NFRASTRUKTUR

AUNAPRENENJE KVALITETE SVIH SEGMENATA S
AUNAPRENENJE | NFRASTRUKTURNI H | | OH PONUDE
BORAVKA TURISTA

—{_Svrha )
_ AUn apr e L kvalijete svih oblika s mj e § tpas¢bie
obiteljskog s mj e gitkampava, p os | | eld eutjecad
AKroz unapr el i grganijagje prometnih tokova i na pove !- a zaflogoljstva gostiju | nphove tu s R ke
. X 2 : . . - potrodnjme ese povel atkonomski ul i nci
prometa u mirovanju osigurati !_ eul i n_k 0 promietnaj a turizma na podr ulgpl i.n&mjena stukture
povezanost o p | i.nKeoz procjenu stanja u prostoru smj e §t kapanifeth u korist p o v e | a hgtetskog

mogul ee definirati planove urelLengml ine smj eguutegata | ei na ubl ah avseaojamosti.
(pimjerice  ur e L e fiapaela, trgova i drugih javnih Pr edlsehtmatizacija s mj e ¢t kagacitétén (npr.
povrgina) bike firendly, pet friendly, eko isl)I i msmogu pr i v u |
turistis p e c i fintefesai. h

|

Nositel] J
APrivatni investitori; Oplina Hakogtane

AOpl i na Paklbugtainreg d. o.

o

I

Vremenski okvir
Aod 2021. - kontinuirano

|

)

Aod 2021. - kontinuirano {_Indikatori )
AOrganizirane edukacije za i z naj ml phiteljskdge
smj egoanal akoustima unapr e lleaitta o
minimalno 1godi gnj e

AP o v e | almojaenovih jedinica obiteliskog s mj egt aj @
sustavu oznake kvalitete "Welcome" - minimalno 5

AUnaprelenje pristupnih cesta adgtd

AReorganizacija prometnih tokova godi gnj e

AUreLenje parkiraligta AUspostavljen  sustav  poticaja visokokvalitetnog
AGradnja podzemne garahe s mj e gu kampavima

AUrelene javne povrgine ATematizirano minimalno 5% kapacitet a
AUrelene okulnice AP o v e | hotelski s mj e § kapagiteti
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Strategki ' | UNAPBHEAIERNITEBIJNNFRASURHEBKTUR

) Mjera / aktivnost . : 1
Mjera / aktivnost J
ARAZVOJS MJ E GT AKARACHETAI PONUDEUTURI STI I K1

SLABIJERAZVIJENIMRURANIM PODRUL JORIAI NE

AU R En E NTEBATIZIRANJEP L A FKONCESIONIRANJE

-
AU cilju revitalizacije ruralnih podr ud p lai meephodno Svrha
je poticati  poljopriviedne  aktivnosti, posebno one J
e k ol okpé eproizvodnju d o ma | heane ip i |kaja se -
mo h eplasirati kroz turizam povezivanjem s ostalim AP | a predstavljaju jedan od naj znal algnenajai h
nositeljima t ur i sponudek d pak kroz p r u h ausljige atrakcijske osnove opl i nPeak o gt arka takve
smj eg@ti dajare i pi | ma vlastitom gospodarstvu . zahtijevaju posebnu p a h n Neophodna je valorizacija
Uv a h av agutahtonost ruralnog podr uli hal jae raznolikosti p | a hkaoz njihovo tematiziranje, kao i
ol uv an jizgoomog dalmatinskog duha, v ahnje u podizanje kvalitete s a dr hkajj & nude na pl ahama
ruralni prostorima poticati izgradnju i obnovu tradicijskih kroz jasna pravila koncesioniranja .
kul.a
B
' Nositelj ‘ Nositelj J
AOplina Pakogtane; pri-evatni inves.t
AOplina Pakogtane; koncesionar.i
Aod 2021, kontinuirano . 1
il <[ Vremenski okvir J
) Indikatori ‘
ANastavak i un apr eimplememagije poticajnih Aod 2021. - kontinuirano
mjera za ribarstv o, poljoprivred u i poduzetnigtyv
AUt vrLen sustav poticaja za povel . . )
OPG-ova Indikatori J
AUspostavljen sustav poticaja obnove  tradicijskih k u | a
ABrojekooznaka( Ek ol ogki-azaa&k &@Uogku AUrelLene i tematizirane plahe
poljoprivrednu proizvodnju) AUrelLene obalne getnice
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Strategki ' | UNAPRENENJE | NFRASTRUKTUR

Y

—{ Mijera / aktivnost ]

| Mjera / aktivhost

AKORI GTE NJHEJROPSKIH I NACIONALNIH
AIZGRADNJA INFRASTRUKTURE OBJEKATA ZA NAUT I L K FONDOVA/SREDSTAVAIP Rl V L A LIEVESTHTORA
TURIZAM -
—(_Svrha ]
AKroz apliciranje  na nacionalne iEUfondove inatj el ajle,
mo g u |jep o v udredstva za infrastrukturne projekte, ali
AOp | i nsa opredijelila razvijati na ut i thrigam koji i za r az | iptojektee koji se ogledaju u kIl j ul nifm
zahtjeva izgradnju infrastrukture i objekata za naut i I Ki inicijativama narednog programskog razdoblja -
turizam, ali i razvoj s p e c i fiividokokvalitetnih sadr hajla pametno (smart), zeleno (green), povezano
zanautill are (connected ), socijalna komponenta (social) igr alkani

(closer to citizens). U tom se kontekstu javlja potreba
p o d r dgpddezetnicima u procesu razvoja ideje i prijave
projekata na dostupne n at | e ijewvrneepozive, a kasnije
i u procesu realizacije krozr a z | saljetodaane usluge.

| Nositelj

APrivatni investitori

— Nositelj ¥
AJavno/privatno partnerstvo; privatni sektor
Aod 2022. nadalje AOplina Pakogbvane; LAG
) ) Vremenski okvir )
| Indikatori . .
AKontinuirano
Agradnja  luke otvorenog prometa za javni promet = = N
lokalnog z n a | &apaciteta 76 vezova iluke naut i I kqgg [ Indikatori J
turizma kapaciteta 192 vezova (duljine plovila 8-40m) uz AP o v e | lraj prijava projekata
popratne sadr haj e o AP o v e | lraj irealiziranih projekata
Agradnja  luke otvorenog ~ prometa za javni promet AOrganizacija edukativnih radionica (vezanih uz pripremu
lokalnog z n al a«ﬁpa(.:lteta. 171 vezova (duljine plov!la poduzet rpiojkkaj m a I i apkciranja na pojedine
6.5-11m), luke na ut i [tkiong kapaciteta 199 plovila natj efdn) e
(duljine plovila 9.5618;5m)_|luke za Imuskl.pomorskl promet ANa jednom mijestu osigurane informacije o aktualnim
uzpopratne sadr u®ja&kogt ani ma programima i potporama  na lokalnoj, regionalnoj ,
AOsuvremenjivanje ipr o § i r posuden $ubkih marina nacionalnoj i EUrazini
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2 Strategki cilj: 1

—M

AUNAPRENI| VANOHCANJE KORI GT ESUBPAVA
POTICAINIH MJERAZA RURALNIRAZVQOJ

NOVI

—H

AUcilju z n al aj mivgjaergralnog turizma i svih njegovih
oblika potrebno je unaprijediti sustav poticaja za ruralni

razvoj. Ruralni razvoj se mo h epotaknuti, osim kroz
poticajne  mjere, i kroz informiranje te savjetovanje
dionika, podizanjem svijesti o v a h n o graédmostima i

mogul nosteikma o (péljeprivrede, kao i kroz
edukativne  radionice za r a z | iskupinee dionike o
nal i kar i ¢ podicajpira mjera, ali i o prijavama na
nat | el éopdeve koji su prikladni za razvoj ruralnih

p odr ulHoticanje lokalne poljopriviede i ek ol o gk
proizvodnje , kao i njegovanja tradicijskih obrta i gradnje
rezultirati | e ol uv a n j atohtonog dalmatinskog
ruralnog p o d r uilnjpgavih tradicijski h vrijednosti .

—H

AOpl i na Pakogt alA® Laurdid AGUR/IFLAG
Lostura, ...)

—M

Aod 2021., kontinuirano

—H

AUnaprijelLen sustav poticaja ruf
APovel an br o] korisnika poticajni
ARevitalizacija zalela

al

turizam po z nal ay h gdijenama, otvara se potreba
osvjegt adianikg a o navedenim benefitima .
Uspostavljanje sustava poticaja e k o | o gpkoprivrede
na lokalnoj razini kao i upoznavanje dionika i o drugim
dostupnim  poticajima na v i  ramnama predstavlja

RANJE PONUDE SPECI FI
. . )
4{ Mjera / aktivnost J
APOTICANJEE K O L E®®LJOPRIVREDE PROIZVODN.E
{ Svrha }
ASobzirom na evidentan poljoprivredni potencijal op | i ne,
visoku potr ahzajakol ogmdiznodima, kao i

mo g u | n plasitanja takvih eko proizvoda na t r h krggt e

t

podlogu na temelju koje se mo h evremenom ol eki v a
znal aj mtergsi poljoprivrednika za ekologko
proizvodnjom .

]

ABrojekooznaka ( Ek ol ogkia zmak kU ogku
poljoprivrednu proizvodnju)

AOplina Pakogtane
4[ Vremenski okvir }
Aod 2022.
. . |
A[Indlkatorl J
AUspostavljen sustav poticaja el

op

LNI H

ol ogke

o1
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2 Strategki cil | | NOVI RANJE PONUDE SPECI FI LNI H
J IV —{_Mjera [ aktivnost J
AURENENJE, ODRHAAVANJE | DALJNJA|1] AUNAPRENI VRAROGEAMA | SADRMAQOUTDOOR
PIJEGALKI H | BI CIl KLI STILKIH STAZA TURI S TPDNUDE
POULNIH STAZA UZ GPS POTPORU —1{_Svrha ¥
AOp | i nzhog svojih jedinstvenog p ol o h aijradnih
_rP’ resursa i komparativnih  prednosti u smislu povezanosti
AS obzirom na iznimni potencijal o p | i rzae outdoor mora, o t 0--'-' ! Vaap'slgog Jezera (slatkp -slan.a EVEITIE)
aktivnosti, neophodno je kontinuirano o dr haviat i kroz z n aafnijirazvoj i inoviranje t ur i spbnudekwdqor ;
nadogralbipwvatio] &ioe, osmi gl jreveat i aktlv'nosq i dogaI;aArm]_oeh_ebltl bitno dr u.galodj a
. . e ' - o : destinacija u ok r uheintima p o st kdnkurentsku
tematizirane staze i rute te ih ob o g al iinowtiviim i prednost na t uristttF RoRpted veluspjegnf h
autq.htonim. S .a"d rh a}'jkcbji m.!a € re.ﬂektifati. kultqrng, outdoor d o g al anjvig@a, se .potreba za kreiranjem
g\?g”ci?er}gv eI t(r)agul:ljsikﬁ1 rgre”eidr;ozi:gé r:s 4;;2\6/3{935? ﬁp?vzztgllflj;,aj novih outdoor programa u pred i posezoni koji | eosim '
obale izal el a g sportsko-rekreativnih s a d r hgoyeaivati i uk |l j uflii vati
kulturne i tradicijske elemente prostora . Razvoj outdoor
turizam potaknuti | ei dodatne p o du z et @ktivhdste
nglfslj (u smislu osiguranja servisnih usluga, iznajmljivanja
. . ] . - 1. sportske opreme i s | i [ Bwe)aktivnosti i sadr hjaj e
AF?;)I!( cl) ‘ntaa rf): kogtane; Turistiflka zaj:; potrebno  popratiti informacijsko & interpretativnim
9 s adr h agignatizacijom .
—Viemenekiohwr —NosTe] ;
02 anTintirane APrivatni investitori; Specijalizirane outdoor agencije;
] Turistilka zajednica opline PakKogtane
_ij —_Vremenski okvir J
AUrelene staze (pjegalke, bicikIi{ Aod 2021. - kontinuirano
ATematizirane rute/staze (maslinova ulja, vina, ljekovitog —(_Indikatori J
bilja, mirisa i okusa Dalmacije,...) -1 nova tematska staza AOsmi gl jeni novi progr ami -butdoor turi
svake 3 godine novi program svake dvije godine
AKartasvihruta/st aza dostupna na mrehnp]j ADostupna usluga iznajmljivanja i servisiranja sportske
Turistil keopmlaijreed nRackeo gt ane opreme (sportovina vodi i moru, biciklizam,... )
ADostupan sustav GPS potpore za staze AUspostavljeni interpretativni sadrhaji
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turi zma

op

2. Strcatlggkil NOVI RANJE PONUDE SPECI FILNIH OBLI KA

[ (CMjera/akiivnost )
AINOVATIVNA INTERPRETACIJKULTURNBAGT | NE

[ (Svrha ]
AUsvrhuu n a p r e Lwalorizagije kultume ba gt omli ne
Pakogtjavimese potreba dr u g al pristia@ njenoj
interpretaciji  koja | e biti us k| a L e nirvativnim
trendovima na t r h.i 4 tom smislu, iznimnu kulturnu
bagt iopl i feepotrebno interpretirati na kreativan

\
Mjera / aktivnost J

AUNAPRIJEDITI PROMOVIRATI GASTRONOMSKUPONUDU,
SNAGLASKOM NA TRADICIONALNA JELAIP I L A

4( Svrha ]

n a | ikroz storytelling, d 0 g a L ay rer, e h a v saostjlim APosebnost podneblja opl i n&oje osigurava

turi st prdizkodima o p | i nlei mese otvaraju tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju i ribarstvo,

mo g unbst izgradnje jedinstvenog kulturnog t ur kogt i [T predstavlja platformu za osiguravanje kvalitetnih

proizvod a. Posebna p a h n freba biti na suradnji s d o ma | namirnic a. Upravo tradicijski n a I' ipripreme

lokalnom zajednicom koja predstaviia naj znal aj nji hrane i pi | demeljen na autohtonim  namirnica

promotor a lokalne kulture. S druge strane, suvremeni predstavla z n al a jelanment diferencijacije  kojim se

turisti  cijene i t r a hpmovezivanje s tradicijskim destinacija mo h mzlikovati od konkurencije .

vrijednostima  (lokalni o b i I aradicija, n o g n plazba ,

hrana i sl) kako bi d o hi vppsebnast i jedinstvenost 4[ Nositelj )

destinacije u kojoj borave . Stoga je kI j u lurplaniranju J

kulturnin  proizvoda i njihovoj interpretaciji  naglasiti

autohtone, tradicijske vrijednosti izvorne Dalmacij e. ATuristilka zajednica opline Paly

proizvolal:i hugoatitekgski bbjektii | a ;

(CNositel] )

AT ur i szajedhikeaop| i P&k o gt davrea ustanov a
"Agencija Han dVrana"; agencije ; konzervator i; udruge ;
lokalno st anovni gt vo

[ (_Vremenski okvir J
AKontinuirano

[ (Indikator J
Alnovativna  interpretacija svih  segmenata kulturne

b agt i(stomtelling, manifestacije, pr o hi mhkulurne
b a ¢t iitradiije krozsves p e c i foblikengizma)
AKulturne rute

‘ Vremenski okvir ]

AKontinuirano

4[ Indikatori ]

AOrganizirane tradicijske gastro i eno manifestacije
ATematizirane gastro/eno rute

AUmr e h a vigovezivanje lokalnih pr oi z v ohtaad ia
p i | rébara iugostiteljskin objekata

ogtane;
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2 Strategki cil j: | NOVI RANJE PONUDE SPECI FI CLNI H
B —{_ Mjera / aktivnost ]
A AKREIRANJEJEDINSTVENIHD OH | V L JDANVERSIFICIRANIH
ARAZVITI VISOKOKVALITETNU PONUDU SADRHAZA U PROSTORU VREMENU
NAUT | TURIZAM <
_| Svrha )
l !!Hl! I AUcijuub | ah a wezonpleosti t ur i s tproiekao §roz
. ] ] o ) ) razvoj s p e ¢ i fabliken tudfizma otvaraju se mogul nosti
AZ n al aigkarak u razvoju na ut i ltukizg osigurati | e razvoja atrakcija i organizacije d o g a L a iz\jara sezone.
ubl ahayv aeagnanosti jer naut i [tradicionalno U kontekstu visoke koncentracije ljudi uz obalu i na
ostvaruju veliki promet u pred ipostsezoni, aliiznal aj np p | a h atijekom ljetnih mjeseci, u cilju njihove prostorne
ekonomske u ' i n IBtega, razvoj ovog oblika turizma, disperzije_sugerira se organizacija atraktivnih d o gal ainj a
osim izgradnje infrastrukture , zahtjeva i razvoj s a d r hiavanacentra grada i dalie od p | a.hPasebnu
visokokvalitetnih ~ pr at elsiall r h gsprasne usluge, _ atrakcijsku vrijednost ima prostor PP Vranskg jezera i
trgovine, ugostiteljski, sportski, wellness i zabavni s adr ha njegova okolica gdje postoje mogul|l neseteuri stil|l ke
te niz drugih dodatn ih s a d r hiprograma poput gk ol e valorizacije kroz razvoj s p e c i f pohuda h(primjerice
jedrenja , pomorskih v j e gtizleta an a u t i thré, iremt-a smj e at glamping, ponuda ruralnog/ekoturizma,
boat isl) birdwatching -a, outdoor aktivnosti i sl)
— \
—_ —{ Nositel ]
APrivatni investitori; agencije ATuristilka zajednica opline PakKkogtane
B ({Vremenski ok J
AKontinuirano
AKontinuirano
_[ Indikatori ]
__ AOr gani zirana dogalanja izvan sgzone
ARazvoj specifilnih oblika turizma (rur
ARazvijena visokokvalitetna ponuda zanaut i [ ar e outdoor)
AOsuvremenjivanje ipr o ¢ i r ponuden $ukih marina ATuristilka valorizacija PP Vr arlls kog | e

o4
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2 Strategki cilj: | NOVI RANJE PONUDE SPECI FI L NI

AINOVIRANJE PONUDE DOGATNAJNOTGJRIZMA S

NAGLASKOM NA PREZENTACIJULOKALNE KULTUREI

TRADICIJES IZVORNA DALMACIJA

ADogal aj i manifestaciama mogul E uspj egnlo

povezati sve s p e c i foblikenterizma za koje seop | i na

Pak o ¢t apredijelila . Kulturna i outdoor dogalanj a

koja se v e | tradicionalno organiziraju na podr ul j u

opl i n predstavljaju odl i I bazu za  njihovu

nadogradnju . Kroz daljnji razvoj i organizaciju dogalanj a

z nal afokustreba ostati na autohtonim vrijednostima

o p !l iimjenih stanovnika ' i ned tajnal idlogal aj €

jedinstvenim  promotorima  lokalne kulture i tradicije

izvorne Dalmacije .

ATuristilka zajednica opline Pakogtane; wudruge

AKontinuirano

AKreativna i autohtona dogalanja tijekom cijele godine

ATematizirane staze/rute
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Strategija razvoja

3. Strategki

REPOZICIONIRANJE

| Mjera / aktivnost

Al ZRADI TI OPERATI VNU MARKETI NGK
OPLI NE PAKOGTANE

| Svrha i

ATemelijem usvojene Strategije razvoja turizma opl i ne
Pakogtascifem t r hi gomicogiranja potrebno je
izraditi Operativnu ma r k e t btratggiuuturizma op | i ne

P a k o g t Qvaj elokument od krucijalnog jeznal &3 a
adekvatan nastup op | i Rak ogtrangbalnom i
visokokonkurentnom t ur i st it Ir ko @kt @k u jsee
suglasje glavnih dionika razvoja turizma oko temeljnih
odrednica operativne ma k e t i stratdgige .

(- R

Mijera / aktivhost

(. J

ASEGMENTACI JA TRHI GTA

(- R

Svrha

< 5

AGlobalno t ur i sttrihlhkgome | peed nositelie t ur i st T
ponude brojne izazove . Posebno je v a h riokusirati se na
odabrana it ur i spgomudikporji p adaijnalt a hidgt a
I e gase dolazi segmentacijom t r hi kofoja se
pril ago losialeat]jrunh iakjivnesti . Posebni napori se
ol e k wjoavajanju novih t r h ind ngsatiljem realizacije
cilieva strategije razvoja turizma i o p | egpspodarskog i
drugt vempretkg Pako gt ana

( ]
e Nositelj J
| Nositelj ] L
ATuristilka zajednica oplina Palk ATuristilka zajednica opline Pah
( 1
: : Vremenski okvir J
| Vremenski okvir L
A2021_2022 AP er i o diod262Q. nadalje
( : . 1
| Indikatori L i J
APokrenuta izrada i wusvojena Ople AUt vieni ciljni segmenti na turi
strategija turizma opline Pako|gt

turi zma op
k e
ogtane
stilkom -

56



Strategija razvoja turizma op

3. Strategki ' | OSMI GLJAVANJE | NOVATI VN

REPOZICIONIRANJE

' Mjera / aktivnost _[ Mijera / aktivnost J

ABRENDIRATI AUTOHTONE PROIZVODE OZNAKAMA
KVALITETE

| Svrha —[ Svrha ]

ABRENDI RATI OPLI NU PAKOGTANE

ATemeliem s peci f i jedinstenih obi | jtethriiast i|l K AU skladu s postavlienim st r at ecijeviman razvoja
ponude opl i rPeak ogt ameskladu s razvojnim turizma koji n a g | a § getengijal turizma za promociju
cijevima i t r hi gpnoriteima nuhnje brendirati i apsorpciju autohtnih  proizvoda, ¢t aovodi i do
Pakogt Brinteme se ol e k uppseban naglasak na snahni pveapuhvatnog gospodarskog razvoja
elementima  diferenciranja  od neposredne i naj bl i he Pak o¢tawkantekstu kvalitete io d r h irazwjg kao
konkurencije u okruhemj oalida se i stilp temeljnih  odrednica uspjeha na turi stikkF kot u,
jedinstvena o b i | jPealkjoag t Ronadlikovanju brenda odabrene autohtone proizvode potrebno je brendirati i
tome je potrebno prilagoditi sve komunikacijske poruke . p o dr huadbhivanju oznaka kvalitete . S obzirom da je
r i joe#ahtjevnom procesu n u h nj@a aktivna podr gk 4

_[ Nositelj J

AOplina Pakogtane

ATuristilka zajednica oplina Pa
Pakogtane

ANuhna suradnja svih dionika tu

o

. Vremenski okvir l Vremenski okvir J
A2022. i dalje kontinuirano

A2021.-2022.

| Indikatori | Indikatori ]

ABroj autohtonih proizvoda s oznakom kvalitete

Alzralken brend opline Pakogtane ABroj poslovnih subjekata (tvtke, obrti) nositelja oznake
AKomunikacijske poruke u suglasju s brendom kvalitete
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Strategija razvoja turizma op

3. Strategki ' | OSMI GLJAVANJE | NOVATI VN

REPOZICIONIRANJE

. . !
_{ Mjera / aktivnost J
ADIGITALIZACIJA-OSNAFAI TI PROMOTI VNE AKTI A
DRUGTVENI M MREHAMA | OSTALI M D|l G STORYTELLING

_{ Svrha ]

AS n a h digitalizacija ukupnog dr ugh & me |neuhnos{

osnahi viakmejramja novih promotivnih  aktivnosti As ciiem pri bl i haultarmoj-paviesne bagtinp
kori gt eprgdmosti digitainih  medija  (digitalni turistima i lokalnom st anov nputgnt v mi gl j avfanj a
marketing) . Na taj n a  imo g uje g i robukvat ciljnih tematskih p r i ko pobulL unteres i emociu kod
t r h i pyavoaremenost informiranja o svim novostima i slugatelja/dobjetgeaeriva pristup
unapr el en jpdnude PakogtaBadul je valorizacije  kulturno -povijesne b a g t.i Stoeytelling je
digitalizacija  jedan od prioriteta  Europske unije suvremeni  oblik komuniciranja s r az | i [ciljntmi m
preporul j usge kori gtenjaspol oh| vi skupinama ‘ (djeca, ~ mladi, obitelji..) sa svrhom
fondova/programa za financiranje znal ajnilji ostvarenja g i r prépeznatljivosti kulturne ponude .
aktivnosti . Digitalizacija t a k o Ltreba pratiti ponudu 3
gotovo svihoblika t ur i spbnudek e —{ Nositelj J
_ ATurisitlka zajednica u suradnj|li sa spec«
AOplina Pakogtane agencijama
ATuristilka zajednica opline Palko ANositelji kulturne ponude - institucije
APoslovni subjekii N
T — (Lot oo J
AOd 2021. nadalje, kontinuirano|l | A2021. kontinuirano
. . 1
— (ndikator | Indikator J
ABroj digitalnih kampanja _ _ _ .
ABroj objava na digitalnim medijima ABro! kre! IR h oL a/ godi gl o
AAnaliza recenzija (povratne informacije) ABroj posjetitelja kulturnim dogakanji m:
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Strategija razvoja turizma op
4.Strat egki cilj ODGOVORNI I ODRHI VI RAZVOJ
— Mijera/ aktivnost )
[ Mjera/ aktivnost | A
AODRHI VO UPRAVLJANJE PRI RODNIM || KULTUR
APOTICANJE REVIZALIZACIJU TRADICIONALNIH ] RESURSIMA
GOSPODARSKI H AKTI VNOSTI I UMRE H A\
—{ Svrha |
— o ] J )
AS obzifom da ie turizam dominantna ospodarska Alznimni prirodni i kulturni resursi kojima r aspolobahé na
aktivnosti na oj druboli Pako:d tg uﬁebno o Pakogt azahgeva razvien i kontroliran  sustav
LU0, P p Ui g tpo ) upravijanja . Svrha takvog sustava je stvaranje
iskoristiti sve lokalne resurse i znanja kako bi se oretpostavki  za t ur i s tvdlofiZediju resursa, ali |
rewtahzwale trad|C|on§1Ine go_sgoqarske _ak_tlvnostl koje s istoviemenu  z a gt bct prekomjerna  ili neprimjerna
jedne strane trebaju doprinijeti  kvaliteti elemenata Kori gtagmgna, kor i gtueskgdu s ut vrLeni|lm
ﬁa;vcr)' Iles gggunegsegggrsiﬁ] sidru%ed ztr;meet Or&](t?i’/r?bgiti! hia L prihvatnim  potencijalom . U tom je kontekstu znal aj np
; | 'epeze gosp P . : donijeti akcijski plan upravljanja prirodnim i kulturnim
time umaniti _gqspodarsku monokulturu koja prevladava i resursima na I i j ozjadi trebaju  sudjelovati  svi
njojprat aitike. zainteresirani dionici uz interdisciplinarni pristup. Ta koL er|,
— zbog svoje iznimne aktraktivnosti potrebna je objedinjena
[ ([ Nositel J promocija  prirodnih i kutlurnih resursa na t ur i sti I'flkom
APrivatni poduzetnici i investitori t r hisgpsebnjm naglaskom na digitalne medije .
AOplina Pakogtane — -
— Nositelj ]
| C— Okv'r_ — ) AUprave institucija kulture
AOd 2022. nadalje kontinuirano AUprave institucija zagtilenih prirodni
— Indikaton ] AOplina Pakogtane
ABroj i struktura gospodarskih sul Vremenski okvir ]
opline Pakogtane A0d 2021. nadalje; akcijski plan 2022
ABroj mjera i aktivnosti usmjerenih ka poticanju - nadaije, akciski pian )
tradicionalnih  gospodarskih  aktivnosti (izvan turizma i Indikatori !
ugostiteljstva) od strane Op| i Rako gt ane J A
ABroj subjekata koji su koristili ADonesen akcij sk uprapliprgamriradmimih i v o g
strane nacionalne razine, hupani)]j kulturnim resursima
fondova APromotivni programi
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Strategija razvoja turizma op
4 . Strategki cil j ODGOVORNI I ODRHI VI RAZVOJ
. - !
_[ YRR ) —1 Mijera / aktivnost |
APOTPORE "ZELENIM" PROJEKTIMA AMOTI VI RANJE STANOVNI GTVA NA STALNO UNA
ZNANJA NUHNIH ZA DUGOROLNO ODRHI VI RAZ
Svrha ] DESTINACIJE
AU skladu s prioritetima Europske unije, Nacionalne —[ St )
razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine iu J
skladu s koncepcijom o dr hirazegp tuizma opl i ne ASuvremeni turisti h e | persionalizirani odnos s lokalnim
Pakogt powrebno je potaknuti  sve ftzv. "zelene , st anov n ii gosebno ntijene sve lokalno i autohtono,
projekte, ~ odnosno  projekte  koji pot i fkwori gten] gtije podr hamplementaciom koncepcije odr hi v olg
obnovljivih izvora — energije, prOJekte_ unaprelbenj a razvoja . S obzriom da turizam obi | j echeluvaap | i nu
energetske ~ ul i nkovi tumstpir,.e L e nsystava nuhngqge primjerenim i ciljanim aktivnostima i
gospodarenja  otpadom, k or i g tke ropliea lokalnog edukacijama lokalno stanovni gpozuat s
transporta i ostale tzv. "zelene" projekte . Navedeno ol eki vanguiremanih turista, uz naglasak ka
stvara pozitivnu percepciju Akc_).d turista kOJl_lmaJ}J Izrazito personaliziranom pristupu i interakciji turista i lokalnog
pozitivan stav prema o d r h ii zelemm destinacijama, te stanovnlogainu ast anov n negvistoo da i su
unapr i jugeteuljiuv tokalmom st anovni gt vu zaposleni u turizmu iline, I i nneizostavni dio ambijenta i
— kvalitete t u r i sdestinadijes.
Nositelj |
. )
APrivatni investitori Nositelj )
ALokalno stanovni gtvo . . . . : .
AOp|ina Pakogtane ATuristilka zajednica opline Pakogtane
- - !
: - _1 Vremenski okvir
Vremenski okvir | J
AOd 2021. nadalje kontinuirano AOd 2022. nadalje kontinuirano
( . . !
_| Indikatori ] L Indikatori )
ABroj realiziranih tzv. "zelenih projekata” ABroj aktivnosti usmjerenih ka lokal nom
ABroj pripremljenih tzv. "zelenih projekata” ciljem promicanja odrhivog razjyoja des
ABroj aplikacija na fondove/programe ABroj edukativnih programa/radionica za lokalno
stanovni gtvo
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5. Strategki cilj: UNAPRENENJE MODELA UPRAVLJANJ,

ASUSTAV UPRAVLJANJA TURISTILKOM
PAKOGTANE

l Mjera / aktivnost J
APARTICIPATIVNO UPRAVLJANJE | SINERGIJSKO
POVEZIVANJE DIONIKA PERMANENTNO UNAPRE™M
SVIH SEGMENATA TURI STI LKOG POSL

AS clijem unapr el ekopkarentnosti destinacije
Pakogt an estvarivanja  sinergijskin efekata na
destinacijskoj razini potrebno je razviti participativni i

proaktivni sustav upravljanja t ur i st dedtikaojom s
ciliem stalnog inoviranja iu n a pr e Ltewr iaspponudek e
te ostvarivanja sinergijskih efekata na destinacijskoj razini
uz  maksimalnu valorlzacuu raspol ohesusa h
uvahavaijalild cir h irazeja turizma.

ATuristil
Pakogt an

zajednica

k a
€ uz suradnju

Aod 2021. nadalje, kontinuirano

AKreiranje integralnog turistil}

AUnaprelivanje |l anca vrijednost.i

_[ Svrha ]

ATemelina pr i v | ajé prije svega t ur i sdestidadija u
cjelini svoje ponude . Stoga je n u h npovezivanje svih
glavnih dionika t ur i s trazlojao kpji participativnim

upravljanjem mogu p o s t sinkrgijske efekte na razini
destianciie Pakogt &mepr el ¢ nj & spofiubee
P a k o ¢ tuazavianosti je od u n a p r e Lposioyaaja svih
dionika - od lokalnih privatnih
do v e | igbspodarskih subjekata

i Op | i.nleteres je

i znaj ml jugostitaljh, a ,

0
i a

Tur i s zajednikee okupljati ih, identificirati zaj edni T
cilieve i n a | modalitete optimalne suradnje na razini
destinacije .

—{ Nositelj )
ATuristilka zajednica opline Pal
AOplina, tvrtke; obrtnici; | okal
lokalni dionici

[ Vremenski okvir ]
A0d 2021. nadalje kontinuirano

| Indikatori ]
ABroj odrhanih tematskih raspra
AZajednil ke aktivnosti veleg br (
destiancije

Il VANJE
OVANJA

k e

ogtane
no stan

alsast a
ja dion
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Strategija razvoja turizma op

5. Strategki cilj: UNAPRENENJE MODELA UPRAVLJANJ,

1

[T — (— ’
ASUSTAVNO PRALENJE KVALITETE DE$TI NACI J

AUTVRNI VANJE PRI HVATNOG POTENCI JA| ZADOVOLJSTVA TURISTA

[ Svrha ]

AKvaliteta destinacije je od presudnog utjecaja na odabir

ASa svrhom izbjegavanja  saturiranosti destinacije n u h feo turista. Kako bi se adekvatno pratila kvaliteta destinacije
simultano mogu boraviti na podr ul g o g tbemda kvalitete  destinacije  (odabrani indikatori) sa svrhom
se nar epiiteta hi v ddkanog st anovnkagtniv a, identificiranja  problemskih t o I a k goduzimanja mijera
kvaliteta d o hi v lufis@jt@ da se ne ugrozi priroda i unapr el kvaljeta . Kvaliteta destinacije determinira
kulturna b a gt ipoa r ulSjohzirom da menadhmen zadovoljstvo turista. S ciliem ostvarenja zadovoljstva
destinacije mo h edjelovati na unapr el evefaeu turista potrebno je i st r a hadowajdtvd turista na
destinaciji, te time ip ov e | apmivanog potencijala isti znanstveno  utemeljen i sustavan n al . mRezultati
je potrebno  preispitivati  u o dr e L e nviemenskim provedenog i st r ahiod @nimnag su znal ajaa
periodima . Saturiranost destinacije dovodi do smanjenja upravljanje destinacijom i usmijeravanje
zadovoljstva turista, tako iotpora lokalnog st avnovni gt mjera/aktivnosti/investiciia ~ u funkcii unapr e L ewhj a
daljem razvoju turizma zbog nar ugevietathi vot a aspekata kvalitete destinacije .
0 . 1
(s — - )
ROplina Pakogtane ATuristilka zajednica opline PaKkogtane
— (emensiok e ]
AP e r i o disvike druge godine
A2022.; 2025.
_[ Indikatori ]
A Auspostavijeni indikatori kvalifete des
izvjegle o njihozroeme@gta] enju
AUt vrben prihvatni potencijal Pak AProvolLenje istrahivanja zadovoljstva t
AUt vrLena ogranilenja prihvatnog}; I (svake druge godine) -i zvij egt aj
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turi zma

| Mjera / aktivnost

AEDUKACI JA SVIH DIONIKA TURISTI I

| Svrha

ANovi t r h itréntdomii u turizmu n a me | potrebu stalnog
unapr el enarfjaai vj e g tsvihnsudionika u lancu
kreiranja t ur i s proiZvéda glestinacije . Sukladno tome
potrebno je motivirati sve dionike na sudjelovanje u
edukacijama koje se trebaju ciljano formirati za pojedine
kategorije polaznika prema temama od znal azaa
pojedinu  skupinu. Edukativne aktivnosti u pojedinim
segmetnima mogu biti formirane i kao javne edukativne

| Indikatori

ABroj provedenih edukativnih aktivnosti i programa

ABroj sudionika edukativnih aktivnosti i programa

kampanje koje obu hv alswjokalno st anovni gt vl

| Nositelj i

ATuristilka zajednica opline Pakogtane
Astrukovne udruge

APoduzel a

| Vremenski okvir i

AOd 2022. nadalie -kontinuirao na godi gnj oj razi

' KOG RAZVOJA

ni

Z
<
>
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Zakl jul a
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Strategija razvoja turizma op

Strategiij a razvoja toranmédormpki he turizma opline u svim segmenti ma
Pakogtmmset avl ja kIl jul n etvaranjampraraggdstpandemijskom razvoju turizma.

pravce odrhivog razvoj a turizma opline . . . e
za razdoblie 2021. & 2025. Sadagn | Strategija razvoja turniaz niae noepl|jiun es tPraaktoeggtkainhe d o k u

situaciia potvr Luj e d a Segosgodarstva [ turizma na razlilitim razinama (
izdvaja iznimnim prirodnim (dodir mora I ka odr hi v o gNWTa)Xkao@ieduvjet i imperativmazvojfituprocesa
i jezera (spoj slatkog i slanog), simbioza postavlja sustav ciljeva, strategke pravce, k onk
; emen skim razdobljem realizacije u promiglijanj
otoka, obal e i zal el a i] a modrog. . : . . .
. . gilnlm bJ |mh|grucrmzmapd<za|ocuonuranju nag.l
[ zel enog) ) i kulturnl ur na t a ] . . . . .
CL - nost .| |t alor|2|raju!| mogul nosti di gital
ostavgtina dviju kultu NS na rad (o a _ i )
iskonske Dalmacije) preduvietima Koji k nkre ne prljedloge unaprelbivanja infrastruktur
ni s u adekvatno or e tP§ nludenl promocpje u cilju diferencir  anja od konkurenata i prepoznavanja i
4 dovoljavanja Boéreba novih CI|JI'Hh segnmenata utemeljeno na ljudskim resursima
prepoznatl jivu turisti a\i u i _
ur uIeJal znanjal kul tura usmjerena pre
brend. Pakogtane dana tsu IZI[t612It _ I kih HUvidndot i ;
sezonal na destlnaC|jaS %ndomvo?'i%.nvoag? I mo g u nosljsurrasurqar( ndovi, epatipag, I nanc
. privlialenje i nvestitor
turi zma opterel|l ena Saturacij'om
obal nog prostor a i p
prihvatnog potencijal a u vrhu sezone
gt o nepovoljno utjel el
dohivljaj, al i i na od

prirodnih i kulturnih resursa. Pandemija,
gospodarska kriza i administrativha

ogranilenja turistil kih

promjene turistil kih preff

epidemi ol ogka sigurnost

KIjulni kriteri] i zbor ak
orijentacija prema domal i

promjene trhignih segmenath o
nagl agavaju nuhnost kvalitativne
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op

Strategki pravci razvoja turizam opline

unaprelbivanje
smjegtajne ponude
produhenja sezone i
val orizacije svih

osmi gl javanje
opl i nepromotivne strategije
temeljene na digitalizaciji i
storytellingu u funkciji
repozicioniranja i brendiranja
destinacije,

afirmacija odgovornog i
odrhivog
kreiranju nove
vrijednosti,

i noviranje
obl i ka turizma
outdoor,
ruralni turizam) i ponude
dogalaja wu
jedinstvenog
diferenciranja u odnosu na
konkurenciju,

&f! O o

unaprelivanj e mode
razvojem turizma 0 participativno
upravljanje i sinergija dionika u
multipliciranju pozitivnih efekata na
turiste, dionike i destinaciju.

lavljanj a

Pakogtane u

ponude ksple Eiufriminh n
kul turni

kreirramg al

promatranom razdob

Sinergijsko
pr a
k ul

povezivanje postavljenih
vaca us mj er e ndodio-
urnoj ,
odr hi vosti
odr hivog

ekol
ekonomskoj [
(povezivanje s
razvoj ad WNpbspodar
temel jeno na dinamilkom
i Ol{plgi\(”?.qj% o razvojem turizma,
povezivanju dionika i transferu znanja
mo h e kreirat:i nove VI
generitanj u jedinstvenog dohi
turiste, poboljgavanju u
|l okal nog stanovni gtva,
multiplikativnih utjecaja na
gospodarstvo, ali [
resursa.
(H@U"m'oroldgﬂnﬁb'ggnﬂurlzma i
|c)rnautI n am, butdbd{ &ulturnom i
nom turi zmu
d 0 hig\tdhtoRd, Bkalne vrijednosti i tradiciju,
kao [ unaprelbivanje
odr hive mar ketingke
interpretacije (storytelling) postavljaju
mogul nost i trhignog repo
oplin&ofBaane kao prepoznal
visoko konkurentne destinacije
aktivnog odmora temeljenog na
multisenzorskom dohi

Dalmacije.
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